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UNICEF

UNICEF trabaja para garantizar el cumplimiento de los derechos de los nifios, nifias y
adolescentes (NNyA) en el mundo y promover su bienestar y oportunidades de
desarrollo.

* Los nifos, nifias y adolescentes en Argentina enfrentan desafios para acceder a su
derecho a la educacién, cuidados, inclusién, salud, proteccién y participacion.

Derechos de infancia y adolescencia y sector privado
UNICEF impulsa politicas y practicas orientadas al respeto y promocién de los
derechos de NNyA desde el ambito empresarial.

Se trabaja en tres ejes:

e Generacion de conocimiento.

* Desarrollo de capacidades en actores clave.

* Incidencia y comunicacion para la creacidon de una agenda comun por la
infancia.
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Una de cada cinco muertes en el mundo se

asocian a una alimentacion no saludable..
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High blood pressure

Tobacco

High blood glucose

Air pollution

High body-mass index

High LDL cholesterol

Child and maternal malnutrition

Alcohol

Guardian Graphic | Source: Global Burden of Disease Study. Note: deaths can be linked to multiple risk factors

Fuente: Global burden of disease (2017)
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Ninos, Ninas y Adolescentes

MALNUTRICION EN NNYA
MENORES DE 5§ ANOS
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MALNUTRICION EN NNYA DE
5 A 177ANOS

Delgadez

Baja Talla

Exceso de
Peso
(Sobrepeso y
Obesidad)

Fuente: Elaboracién propia en base a ENNyS 2079-

Nifos/as de 5 a 17 afios
tienen Sobrepeso u
Obesidad

Fuente:
Encuesta de Nutricion y Salud (ENNYS 2) 2019



ADULTOS tienen
Sobrepeso u Obesidad

Fuente: Encuesta Nacional de Factores de Riesgo (ENFR) 2018
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B Comunicad lo de prensa

MAS DE UN MILLON DE NINAS, NINOS Y

AL D CoNDA O ADOLESCENTES SE PRIVA DE UNA COMIDA DIARIA
SEGUN NIVEL DE INGRESOS POR FALTA DE RECURSOS
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Influido por las
preferencias personales

-determinado segun el
entorno alimentario existente
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Permiten elegir
opciones alimentarias nutritivas
con posibilidades de mejorar las dietas y

reducir las cargas de la malnutricion (oferta,
demanda, precios, accesibilidad, informacion)
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¢ Por qué es importante hablar de entornos saludables?
Porgue los entornos en los que ninos y ninas crecen
determinan su salud futura...
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al marketing de :
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Alta disponibilidad a
alimentos no

Insuflcu_e,n te B ' saludables
educacion e
informacion
alimentaria Espacios que Inseguridad
no favorecen la alimentaria:
lactancia inadecuado acceso a
alimentos frescos
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Ventas de productos ultraprocesados

Ventas diarias promedio al por menor per capita de productos ultraprocesados en siete paises latinoamerica-

nos, 2008-2014, y previsiones para el periodo 2015-2019 por pais (en kcal)
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PROVISION DE ALIMENTOS EN LA ESCUELA PUBLICA

LA ESCUELA PROVEE:

LOS NINOS/AS COMPRAN: 70 9%
© ’
67, 1% P,Z?ngéz A de Escuelas tiene

I0SKO O BUFFET
de Escuelas Publicas

proveen algun alimento

NN AZYCARADAS %%‘g
Fuente: ENNyS 2 - 2019 . s . )
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Influencia de la Publicidad al momento de la compra,
en la Ultima semana de realizacion de la encuesta

/ Nivel educativo del \ / \

jefela de hogar * Nivel educativo *
Hasta o,
socundaro 21 1% o 20,6%
incompleto (18,8%-23,6%) incompleto (17,7%-24,0
Secundario .
Incompleto y 2210% ﬁ]eci,ur:ggtlg y 25,9%
mas (19,6%-24,6%) mas (22,1%-30,2%)
K / K * En los menores de 18 afios corresponde al jefe/a de hogaJ
Fuente: I €9 ' '
Encuesta de Nutricion y Salud (ENNYS 2) 2019 unicef € para cada infancia




En Argentina, los niftos y las niflas reciben el primer
dispositivo con acceso a Internet en promedio a los

9 anos

menor edad que en otros paises de la region
(Fuente: UNICEF y Google, 2020)

9 de cada 10 adolescentes acceden a

Internet a través de un celular.
(Fuente: UNICEF y Google, 2020)
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8 de cada 10 de los NNyA entrevistados dicen estar muy/bastante
expuestos a publicidades cuando navegan en las redes sociales

¢ Con cuanta frecuencia dirias estas expuesto a publicidades cuando navegas por internet o usas las redes sociales?

o o

anos anos afnos

TOP 2 75% 70% 75% 76% 81%
BOX

37% 0
A medida que se : 43%
incrementa la

edad se registra

mayor exposicion 39% 38%
a publicidades
20% 24% 19% 21% 15%
5% 6% 6% 3% 4%
Nada de frecuencia Poca frecuencia m Bastante frecuencia B Mucha frecuencia

Fuente : Encuesta online Voices! y UNICEF, 2020. Base: 1043 casos. Padres de niifios y ninas de 5 a 15
anos y adolescentes de 16 a 18 afos a nivel nacional
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1 de cada 4 (28%) recuerda publicidades de
alimentos y bebidas vistas online

¢De qué tipo de productos recordas haber visto publicidades mientras usas internet y/o redes sociales?
MARCA TODAS LAS QUE CORRESPONDAN

46%
39% 38% 37%
34%
30% | 28y
0 [v)
25%  24%
15%
9%
SERVICIOS DE BELLEZAY
VIDEOJUEGOS ENTRETENIMIENTO SMARTPHONES MUSICA M(?ADI.'::A'I‘J?)ZAI T:(;fgf_ggzg(s)g ;:LLI\:::‘:)%S JUGUETES CUIDADO CURSOS ESPECTACULOS
ONLINE PERSONAL

Fuente : Encuesta online Voices! y UNICEF, 2020. Base: 1043 casos. Padres de niifios y ninas de 5 a 15
anos y adolescentes de 16 a 18 afos a nivel nacional

unicef@ | para cada infancia



“Cuando vemos un producto no nos damos cuenta
de si es sano o no, hay que ver el paquete donde
esta la informacion, estaria bueno que se adviertan
cuales son las consecuencias de consumirifos. Yo le
diria a los fabricantes sobre /las publicidades y
productos que muestren mas la realidad”
(Adolescente, entre 16 y 18 anos)

“Si pudiera cambiar algo le diria a los fabricantes
que tomen mas en cuenta la salud de las personas’

(Adolescente, entre 13 y 15 anos)

Fuente : Voices! y UNICEF, 2020
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¢Por qué apoyamos la
#LeyDeEtiquetadoYa?

L) MERRMN IO On' Co
b W '

* Implementacion obligatoria de etiquetado frontal
de advertencias (basado en mejores estandares)

« Regulacion de publicidad, promocion y patrocinio
de AyB

« Mejoramiento de entornos escolares

« Mejoramiento en compras publicas Estado
Nacional

para cada infancia
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® Jujuy
@® Salta

., Qué es MUNA? ® Chaco

* Un sistema de incentivos y estrategia de trabajo con | ® Santa Fe
gobiernos locales para fortalecer la gestion de las politicas
dirigidas a mejorar la calidad de vida de niias, nifios y a
adolescentes en sus comunidades. ® Misiones

@® Tucuman

@® Cordoba
@® Entre Rios

@® Buenos Aires

* Esta conformado por herramientas, capacitacionesy
estrategias para el disefo, implementacion y monitoreo de
Planes de accion integrales, participativos y con
perspectiva de derechos.
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Lineas de accion tematicas

* Estrategias para mejorar el acceso a la
proteccion social.

* Estrategias integrales en primera infancia.

* Revinculacidn escolar de adolescentes fuera
de la escuela.

G i

* Promocion y cuidado de la salud sexual y
reproductiva en adolescentes.

* Promocion de entornos libres de violencia.

Abordaje inclusivo de los derechos de nifas,
ninos y adolescentes con discapacidad.
Medio ambiente, accion frente al cambio
climatico y acceso a servicios.

Participacion adolescente (incluyendo
presupuesto participativo joven).

Mejora de la gestidn fiscal/presupuestaria

municipal.

Articulacion y generacién de alianzas con el sect®

privado.

para cada infancia

unicef &




Recomendaciones para minoristas
Como pensar una estrategia?

Establecer un comité interno con
representantes de diferentes areas, con

acciones para clientes y personal.

Monitoreo del cumplimiento de la ley 27.642

(envases, promociones, muestras gratis, etc).

Fomentar la reformulacion en productos de

marca propia.
Incrementar |la oferta de frutas y verduras.

Generar estrategias de marketing y el uso de
precios promocionales para para frutas,

verduras y otros productos saludables

El sector privado es un actor clave para

contribuir a una infancia mas saludable!

Crear ‘estaciones o puntos saludables”

Campaiias o estrategias innovadoras para promover

habitos saludables.
Espacios amigos de la lactancia

Colocar alimentos y bebidas mas saludables en
ubicaciones estratégicas y prevenir la exhibicion de
productos altamente procesados a una altura que esta

a la vista directa de nifos/as.

Dar una mayor parte del espacio en los estantes a
productos mas saludables y usar etiquetas de estantes

que identifican productos saludables
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