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TENDENCIAS SCENTIA
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Tendencias Self Service
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Consumo Principal

VARIACION
EVOLUCION

VARIACION — ENERO 2021 A FEBRERO 2023

FEB2023 YTD

-1,1%

FEB23 VS FEB22
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L' El Self Service evidencia una variacion negativa en febrero del 2023

con respecto al mismo mes del 2022, siendo esta variacion de -1.1%,
acumulando perdidas en el primer bimestre del 2023 por -1,4%
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Tendencia Mensual — Febrero 2023

SELF SERVICE TOTAL (Cadenas + Autoservicios Independientes)

Evolucion de variaciones de valores y precio con respecto al mismo periodo del afio anterior
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Variaciones de canastas — Febrero 2023

SELF SERVICE TOTAL (Cadenas + Autoservicios Independientes)
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Variaciones de canastas — YTD 2023

SELF SERVICE TOTAL (Cadenas + Autoservicios Independientes)
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TOTAL ALIMENTACION DESAYUNO + MERIENDA PERECEDEROS+FRIO LIMPIEZA DE ROPA Y HIGIENE + COSMETICA BEBIDAS CON ALCOHOL BEBIDAS SIN ALCOHOL IMPULSIVOS
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FUENTES: UNIVERSO 21800 PDV — CANASTAS DE CONSUMO MASIVO — TICKET DATA — SCENTIA
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Variaciones de canastas - FEBRERO 2023

Mayoristas - Volumen
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scentia FEBREROZ23 VS FEBRERO22

FUENTES: TICKET DATA MAYORISTAS — SCENTIA




Variaciones de canastas - YTD

Mayoristas - Volumen
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ALIMENTACION BEBIDAS CON BEBIDAS SIN DESAYUNO Y HIGIENE Y IMPULSIVOS LIMPIEZA DE PERECEDEROS
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Tendencia Mensual Mayorista
o Mayoristas - Facturaciéon y volumen

Evolucion de variaciones de valores y volumen con respecto al mismo periodo del afio anterior
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Tendencias Farmacias
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Variaciones de canastas - FEBRERO 23
+ Farmacias - Volumen
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FUENTES: UNIVERSO 14000 PDV — CANASTAS DE CONSUMO MASIVO Y NEGOCIO FARMACIA — TICKET DATA




Variaciones de canastas - YTD
+ Farmacias - Volumen
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FUENTES: UNIVERSO 14000 PDV — CANASTAS DE CONSUMO MASIVO Y NEGOCIO FARMACIA — TICKET DATA




Tendencia Mensual Mayorista

Farmacias - Facturacion y volumen

Evolucion de variaciones de valores y volumen con respecto al mismo periodo del afio anterior
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2022 2023

Copyright © 2022 Scentia [ + VOLUMEN @ VALORES

scentia idax
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Variaciones de canastas - FEBRERO 2023

E-Commerce - Volumen
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Variaciones de canastas - YTD

E-Commerce - Volumen
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26,2 % 27,3 %
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Indicadores Economicos
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Indicadores econdmicos

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

D>

IPC
FEB23=> 6,6%

INTERANUAL= 102,5%

ACUM 2023=» 13,1%

PRODUCCION

PRODUCCION AUTOMOTOR

FEB23 2 22,9%
Acum2023 = 30,5%
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INDICE SINTETICO DE LA ACTIVIDAD DE LA

CONSTRUCCION

ISAC

ENE23 = 2,6%
ACUM 2023 = 2,6%

0 Km

PATENTAMIENTO AUTOMOTOR

FEB23 =» 3,5%
ACUM2023 =» 10,8%

INDICE DE PRODUCCION INDUSTRIAL
MANUFACTURERO

IPI

ENE23=> 6,3%
ACUM 2023 = 6,3%

POBREZA
= 36,5%

EXPORTACIONES

EXPO

ENE23 = -11,7%
ACUM 2023 = -11,7%

DESEMPLEO

= 7,1%

IMPORTACIONES
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ENE2023 = 2,5%
ACUM 2023 = 2,5%

PIB 2021 10,3%

Q3 2022 VS Q3 2021
= 5.9%

Fuente: INDEC— ADEFA — ACARA — ELABORACION SCENTIA
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Consideraciones Metodologicas
Ficha técnica

MES CALENDARIO EXACTO

BIG PLAYERS AUTOSERVICIOS

MAYORISTAS

FARMACIAS

Universo: 19,200

) |

* Muestra Scanning, Transmision diaria.
Fuente: Scentia
* Tamafio Muestral =800 PDV
* Diseino del Muestro:
* Alcance Nacional
+ Estratificada
* Expansion al Universo

) |

[ Universo: 2,800

* Colaboracion censal Big Players via
Scanning

* Por formato /Cluster geografico

* Representacion 100%

E-Commerce

¢ 100% Informacién Scanning

¢ Incluye Venta ON-Line de Self Cadenas, Big
Players de Farmacias y Perfumerias

* Principal plataforma de comercio electrénico

Copyright © 2022 Scentia

scentia

Universo: 220

* Info 100% Scanning

* Estimacion por caracteristicas /Cluster
geografico

* Representacion 100%

* Mas del 65% de info Scanning a nivel
muestral sobre el universo

* Incluye venta en el local (minorista y
consumidor final) y distribucién)

|

Universo: 14,000 j

* Alcance Nacional

* Info 100% Scanning

* Principales cadenas del pais y la mayor
muestra Scanning de farmacias
independientes del pais.

* Estimacion por caracteristicas /Cluster
geografico

* Muestra > 1500 PDV

FUENTES: TICKET DATA ECOMMERCE — SCENTIA
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