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Un consumidor globalizado con mentalidad recesiva
Global

Navegandoentrelaincertidumbrey la inestabilidad...

INCERTIDUMBRE @ INESTABILIDAD

Mercados con mayor volatilidad Tasas de crecimiento econémico entre 0.5% y 2.2%
- Inflacién en alza y con tasas aceleradas que impactara la generacion de empleo y
- Restructuracién del comercio internacional las capacidades de las empresas para inversiones
- Tasas de cambio inestables - Reduccidén/control inflacionario debido a

Amenaza de desaceleracion econdémica la moderacién de la politica econémica de

los principales bancos centrales
) - - Niveles de precios se mantendran elevados debido
L» 39» De los consumidores manifiestan estar en a los costos logisticos, de inventarios, etc.
peores condiciones financieras que en 2021

Altas tasas de interés que continuaran impactando el
consumo en los hogares

4
La perspectivadelconsumidor es inestable... MENTALIDAD RECESIVA
Impresiones actuales Perspectiva del futuro Realidad del gasto

}

0/. vs. 59% 0/ vs. 49% 0/ Vs. 23%
2 / en Jul 22 48 /O‘en Jul 22 38 /oen Jul 22
Piensan que actualmente estdn  Espera estar enrecesion Tiene solo lo suficiente para
viviendo en una recesién los préximos 12 meses comida, Vivienda y béasicos

[ ]
Todas las formas de “cuidar” el gasto Argentinalogro crecer, ain g
estan bajo el radardel consumidor profundizando sus nivelesinflacionarios

Las categorias de PGC estan bien posicionadas para
mantenerse dentro del top “no sacrificable” del consumidor

Servicios publi I 10.4% 9 Vi Omi
publicos 23 5.8% La actividad econémica
Alimentos y articulos para el hogar I 1O . Bl superé en 5% el nivel de
Eduacion propiao de los hijos . S -2.0% - 2019,aunql,Je apncon
Costos de transporte L[S -9.9% rezago en terminos per
Renta / Hipoteca - 3 2019 2020 2021 2022 capita (-1% vs 2019)
Cuidad de los nifios [ __Eap] IPC
Paying off debt eg. credit cards,... . 10 95%
Ahorros / Inversiones - 54% 36% 51% La inflacién cerré
Servicios financieros | 5 i 0
Entretenimiento en casa -5 - - - g?esr:gg |L;nmgéss/oa|ta en
Gimnasio/Deportes /... -6 2019 2020 2021 2022 los tltimos 4 afios
Vacaciones nacionales -7
Tecnologia o electrénicos N TASA DE CAMBIO
Yacacwoncs \nFc/mamoma\cs -12 58% 70% El tipo de cambio
Meajora / decoracion del hogar -15 38% 23% nominal se deprecia
Domicilios 7 Comida para Ilevar -17 70% en 2022 vs 2021,
Ropa /Vestuario -19 i
Entretenimiento fuera de casa -22 2019 2020 2021 2022 EQ?I]Ubrilg:’izoando elaraso
Comer fuera de casa -25 Fuente: Ecolatina
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Un consumidor con alta propension a controlar su gasto
Argentina

del 2018 * 2019 caida del consumo
de pandemia
por debajo del 2018

NUEVA <pita fuert ;
100 103 105 108 104 105 M intensificandose en per
80
@ papnnnmEEEEEE G
Indice consumo per capita inicia larecuperacion
MiTx de venta
B | T3 Naes

El consumo per capita argentino continuaen recuperacion en 2022 aun por debajo
6 83 86 intensificandose en periodo

TOTAL CANASTA 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022  Superandoel2019, peroadin
18% 16%

El universo de negocios del pais sigue la tendenciade crecimiento
incrementandose +4%vs 2021 y alcanzando los 286.3K puntos de venta

La cantidad de tiendas crece +3.6% vs 2019 e incluso supera en +1.5% la cantidad
de puntos de venta de 2018

T = L

33% 33%

Almacenesy Supermercados concentrancasiel 70% delconsumo e ESC
capitalizando lapérdidadeimportanciade Autoservicios 2021 2022

Variacion de Consumo ' . , ‘. .
Total Canasta Argentina

Caida generalizada

Variacién de Consumo ARGENTINA TRADICIONAL SELF CADENAS SELF INDEP. KIOSCOS + MINI PERFU + FARMA
2022 vs 2021

VAR % APORTE VAR % APORTE VAR % APORTE VAR % APORTE VAR % APORTE VAR % APORTE

BEBIDAS 78 34 122 6.7 5.5 15 -3.5 -1.6 12.2 7.8

ALIMENTOS 3.6 14 15.7 5.5 31 15 -11.8 -4.8 44 15

CUIDADO PERSONAL

Y LIMPIEZA 3.8 0.4 0.2 0.1 -16.4 -23 -85 -0.2 44 44

-1.3 -0.

N

$ v .
Autoservicios presenta ) En Supermercados...
el mayorincremento

interanual de precios
Dic’22

- En 2021 fue el primer afio que M. Propias cayo en 5 afios,
revirtiendose en 2022 y siguiendo la tendencia global de

consumo
e A o W @

2022 vs 2021 Alimentos Limpieza Bebidas FFLyC

M.Propias (13 4% 15. 1% 2.9% 73/0 -26% 21. 1/0
chChCh®
T.Super

- En 2022 el 9% de las ventas de super se dan bajo
programas de precios del gobierno

INFLACION 94.8
TOTAL CANASTA
TRADICIONAL 7
SELF CADENAS

—
= (@)
S <ls

N

SELF INDEP.

PERFU + FARMA 105
125 9.2 98

KIOSCOS + MINI 103 5.6 : :

Pososdue —— | T

. total canasta

El compartamiento de Self 2020 2021 2022 0CT ND 2022
Independiente es _ —
generalizado en la mayoria de s G Pjustos
las familias de productos

Dto vs Reg -20% -32%
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El Ecommerce se estabilizaluego del "Boom pandémico"”
Argentina

= representa 2.2% delas ventas del canalmoderno, manteniendose

estableen 2022vs PY
.Var en peso Promedio ’ Crecimiento ON vs ON +OFF
Evolucion mensual Ventas absolutas — ON Super + Farma ; de ON vs ON + OFF YTD 22vs YTD 2]

| 21ytd21>22ytd22 | | *93,3% ON | +82,6% ON + OFF
1

PRE-PANDEMIAEL PESO DEL CANAL ON-LINEERA DE 1,0

FY 2021 FY 2022 e
1.269 MILLONES 2,453 MILLONES B FRIDAY
Promedio de ventas ON $ Promedio de ventas ON $ Monday

2 220 120 2.2 g|2.1

Ene 2IFeb2Mar 2'Abr 2May 2Jun 21Jul 21Ago 2Sep 2’ Oct 2’ Nov 2IDic 2’Ene 2:Feb2Mar 2.Abr 22May 2Jun 22Jul 22Ago 2Sep 2.:0ct 2.Nov 2:Dic 22

Bebidas,Limpiezay Perfumeria son las tres familias que presentan unamayor
relevanciaen el el ON en comparaciéncon el OFF.

215 ‘ . El desarrollo de BEBIDAS en el ON esta
97 . m XC PERFUMERIA impulsado por CERVEZAS y GASEOSAS
20.1417.7 . B XC LIMPIEZA . En LIMPIEZA JABONES LiQUIDOS PARA
LAVARA LA ROPA y SUAVIZANTES son las
. BXC LACTEQS Y categorias que sobre indexan en el ON respecto
CONGELADOS al OFF

20212022 20212022 .’. KC COMESTIBLES +  En PERFUMERIA son las categorias de

CREMAS FACIALES y BRONCEADORES las

Peso OFF Peso ON ﬂ XC BEBIDAS que explican en mayor proporcién el mayor peso

. de esta canasta en el ON
Peso familias — Super + Farma

¢ Cudlesson las categorias mas vendidas en el 20227 & &l iucons Ton 10 ore o e OFF

ON - LINE SUPER + FARMA OFF-LINE SUPER + FARMA

1 CERVEZAS 1 CERVEZAS

2 BEBIDAS GASEOQSAS 2 BEBIDAS GASEOSAS
3 CREMAS FACIALES I 3 GALLETITAS DULCES..
4 |ECHESADULTOS UAT 4 LECHES ADULTOS UAT
5 PAPEL HIGIENICO . 5 YOGHURT SIN SALUD...
6 JAB. Y DETERGENTES LIQ. N 6 PAPEL HIGIENICO
7 BRONCEADORES I 7 QUESOS BLANDOS
8 GALLETITAS DULCES.. 8 ACEITES COMUNES
9 VINOS TINTOS I 9 YERBAS COMUNES

10 YERBAS COMUNES 10 VINOS TINTOS
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Muchas gracias

Ante cualquier consulta, comuniquese con el responsable de cuenta

Abril 2023
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