Q¢ Sscanntech

“El desafio de 1a efectividad
para el consumo masivo”

En los contextos actualesy venideros

21y 22 de marzo de 2024




Informacion veloz, real y precisa para ejecutar

Bienvenidos a la red de locales conectados mas grande
de la region latinoamericana.

+ 700M de tickets por mes

+3.100 tiendas +5.000 tiendas +25.000 tiendas Paraguay e
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Cobertura Self-Service
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Contextos

Actuales y venideros en
el mundo vy a nivel local

Brittle: Quebradizos. Fragiles.
Anxious: Generadores de ansiedad.
Nonlinear: No lineales.
Incomprehensible: Incomprensibles.

Clasiifcacion conceptual propuesta por Jamais Cascio
(2017), futurista, estratega empresarial y tecndlogo, para
la planficiacion estratégica y la gestion del cambio
organizacional.




¥ scanntech

@) Consciencia humanay hacer con propdsito

1 Aceptacion del cambio, adaptabilidad, resiliencia

2 Inteligencia emocionaly liderazgo positivo

3 Generacidn de ambientes saludables para las personas

4 Apertura al aprendizaje y comunicacion asertiva

) Manejo de informacidn confiable y mejora continua

6 Robustecer sistemas, tecnologia y gestion de riesgos

:Que hacer?

7 Mirada sistémica, accidn colaborativa y de equipo

Fuente: Red de Educacién Continua de América Latina y Europa — Jun 2023 / Chat GPT



Price index mensual entre formatos Q¥ scanntech

Composicion de panel: 7 cadenas Nacionales, 26 cadenas
Regionales, 652 autoservicios independientes.
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*Base 100 = Precio Promedio Total Formatos - Total Pais



Precios vs. consumo por semana Q@ scanntech

Total Canasta
El consumo cae,

20,0%
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—— CONSuUMmo Precio  swieeess Lineal (Consumo) Lineal (Precio)

+3,5 Millones de Tickets x Mes. + 800 tiendas comparables



Desaceleracion de aumentos en las 4 familias Q@ scanntech

Alimentos Bebidas
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+3,5 Millones de Tickets x Mes. + 800 tiendas comparables




Status cadenas regionales de Argentina
A Febrero 2024y Marzo 2024
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Datos generales de performance Q@ scanntech

Cierre febrero 2024 ler quincena marzo 2024

vs febrero 2023 vs enero 2024 vs ler quincena marzo 2023 vs ler quincena febrero 2024

Variacion -16,4% -14,7% -33,2% -27,4%

Ticket Promedio  $9.713 Ticket Promedio  $10.131
VCSIl 2581% 50712 | 9,9% 38.832 254,1%

Cantidad de Tickets 3.307.342 Cantidad de Tickets 1.341.669
Variacion -1,4% 3.353.532 | -10,9% 3.710.716 -17,2% -20,8%

Unidad de Tickets 7,2 Unidad de Tickets 7,3
Variacion  [IREEL 57 | -2,7% 7.4 -17,9%

Ademas de caida de consumo, se ve caida de facturacion versus periodo anterior

+3,5 Millones de Tickets x Mes.




Peso por familia {¥ scanntech

PESO EN FACTURACION PESO EN CONSUMO

5,7
2,2

5,5

Febrero 2023 Febrero 2024 Febrero 2023 Febrero 2024

B Alimentos M Bebidas B Cuidado Personal MLimpieza

Bebidas pierde participacion en precio, pero la mantiene en consumo.

Lo que indica un posible cambio a segundas marcas.

+3,5 Millones de Tickets x Mes.




Precios Febrero ‘24 vs. Enero ‘24 {¥ scanntech

INDEC

Variacion % mensual

Total Canasta

Total nacional

13,2

La Unica familia
que aumento
por encima de

inflacion
fue bebidas

+3,5 Millones de Tickets x Mes.
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Precios vs. Enero Q¢ scanntech
Interanual Acum'24 i . 2
Indice de precios al consumidor
Bebe 74*4% Febrero de 2024, Resumen ejecutivo
2

Golosinas -"’ I 24,5% Variacién % mensual Variacion % interanual Variacién % acumulada
Bebidas C/Alcohol  3262% [] 43,4% LS A .
Cuidado Capilar C 340,7% B 650% 1 3 2 276 2 3 6 6
Lacteos - 306,9% [] 43,8% ? 2 J
Bebidas S/Alcohol . 3529% [] 42,6%

Total Canasta 333,6% 43,4%

Cuidado DeLaRopa [ 545,6% [] 50,8%

Cuidado Hogar Y Auto  [INSE6,5% [] 52,0%

Accesorios HogarYAuto_ . 61,5%

Merienda-Desayuno _ . 46,5% AU mento:

Canasta Basica _ l 39,4%

Copetin S 34E% B s Mayor a INDEC vs.

Cuidado Oral s N esw internual y acumulado ‘24
Productos Frescos -% I 37,9%

e e = = s Menor a INDEC vs. Ene *24
Cosmética _ l 43.3% en a]gunas Categor1as

+3,5 Millones de Tickets x Mes.




Actitud, inteligenciay accion
oara ser mas efectivos.

¢ scanntech

Vivimos y viviremos en entornos BAN|

A poner lo mejor de nosotros

La adaptacion esla clave

El cambio es lo Unico permanente

Ejecutar en el negocio

Brecha intercanal, ofertas. Cautela con sobre stock

Tecnologia e informacion

Para agregar valor 360°



Formula para encarar el desafio Q¥ scanntech

: _ . : Efecto
Aptitud: condicion necesaria N et Resultado

(Conocimiento + Habilidad) X Actitud = Valor

Fuente: Dr. Victor Kippers — TED — 12/10/2013




Q¢ scanntech

Efectividad para
vender mas y mejor.

Disponible para que me contactes en:
Nicolas Spinelli

+54 9 11 6497-7519

nspinelli@scanntech.com

iMuchas Gracias!

A 4
LINK AL VIDEO DE LA CHARLA


https://www.youtube.com/watch?v=PnIn3D7mzY8

