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Resumen ejecutivo

La mayor apertura de tiendas se da en el formato 501-
2000 (+3), y la mayor variacion en facturacion vs YTD 23 se
da en el formato 0-500 (+196.8). A superficie comparable

los formatos 501-2000 y 0-500 son los que mejor
performan (+192.8) y (+192.7) respectivamente. Se observa una variacion en

facturacion a total de

Son las regiones de AREA SUR,RESTO BUENOS AIRES y .
tiendas del 187.1% con

AUSTRAL las que crecen por encima de la media del total

nacional, LITORAL y NOA son las que presentan el menor respecto al YTD 23, con un
crecimiento. aporte de las aperturas de
Los Retailers TOP 3 (Carrefour, Cencosud y Coto) 1.8% Y 185.3% a superficie
ganan(+0.5%) de participacion respecto a la que tenian en comparable

el YTD 23(51.5), mientras el TOP 4-6 (Walmart, La Anonima
y Dia) pierden (-0.3%) de participacion respecto a la que
tenian en el YTD 23(32.8). El resto pierden (-0.2%) de share
vs YTD 23 (9)
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Variacion en facturacion por formato

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

TOTAL NACIONAL Variacion de Facturacion YTD vs YTD Anterior 187.1%

Crecimiento
Total Tiendas

Aporte
Aperturas

Superficie
Comparable

Variacion de Facturacion

2510 2788 2910 5507 2596 2460 2999

1971 183.9 YA
B8 e
77.0
Ene 2024 Feb 2024 Mar 2024 Abr 2024 May 2024 Jun 2024 Jul 2024 Ago 2024 Sep 2024 Oct 2024 Nov 2024 Dic 2024 YTD 24
Variacion de Facturacion Variacién por Formatos
YTD
2 5,489,549
VS
169.8%
YZTE 15,759,923

1.3%

0.9% 0.3%
501-2000  2001-3500 3501-7000 7001-MAYOR
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Aperturas, variacion en facturacion y participacion por formatos
+ Cantidad de tiendas y aperturas por formato

m 0-500 m 501-2000 m 2001-3500 3501-7000 m 7001 MAYOR
UNIVERSO
oy 2714
VAR$ VS MMAA -8 +3 +0 +1 +0 -4
Peso en Facturacion por formato a SUPERFICIE Peso en facturacion por formato A SUPERFICIE
TOTAL COMPARABLE
Var $ Var $
12.9 12.1 13.0 12.3

-0.8 ¥ 169.8% 07 @ 170.9%

-0.7 ¥ 171.2% -06 ¥ 192.8%

+0.8 B 193.7% +0.8 # 192.7%

+1.0 B 196.8% +0.7 @ 180.9%

YTD 23 YTD 24 YTD 23 YTD 24

N I Q m0-500 m501-2000 2001-3500 3501-7000 7001 MAYOR 6



Variacion por regiones YTD 24

Total Tiendas

Same Store Sales

PESO PESO
o1 AREA SUR 199.2 01% AREA SUR 196.9
14.5% RESTO BUENOS 14.3% RESTO BUENOS
AIRES 1954 AIRES 190.2
(o)
7.9% AUSTRAL 193.9 8.0% AUSTRAL 193.4
37.5%
GBA 193.6 37.3% GBA 1932
6.1% 6.0%
CORDOBA 187.6 CORDOBA 185.4
[ TOTAL PAIS ‘ 187.1 I TOTAL PAIS 1853
6.7% 6.7%
cuyo 172.4 cuyo 170.7
10.8% LITORAL 1705 10.8% LITORAL ‘ 167.9
O,
6.5% NOA 156.5 6.6% NOA ‘ 155.6
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EL primer GRUPO (1 - 3) aumenta su participacion respecto al ailo anterior
PARTICIPACION EN FACTURACION DE LOS PRINCIPALES RETAILERS DEL PAIS. (INC.TAXES)

(Volumen en millones) 187.1% Var YTD’
All Stores

YTD 23 . $ 5489549
PARTICIPACION
—> 187.1%

- . —
YTD 24 $15759923
Carrefour (§p
=
ccr{o/sud
»l/ v 190.2%
Top 3 /0 T/04

( o ) )
B REGIONAL \ GDNﬁ /

°X]
mBIG PLAYERS

[ @asme )

Libertad
Liberta ATOM}'QQ 182.0%

COMODIN

e g
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Resumen ejecutivo

Ningun departamento presentan evoluciones positivas de
consumo vs DICIEMBRE 2023, todos presentan caida del
consumo siendo la mas grande Bebidas (-24%)

En DICIEMBRE 2024, la

variacion del consumo en

comparacion con el mismo

Para YTD 2024 TOTAL GBA cae (-13.8%), mientras que periodo del afio anterior es

INTERIOR cae (-16%) negativa (-15.7%), mientras
que en YTD 2024 el consumo

En DICIEMBRE 2024 |la menor caida en consumo se da en cae (-15.3%) con una

el formato TOTAL NACIONAL<= 500 m2 (-11.6%) mientras  varjaciéon del precio

el formato TOTAL NACIONAL 2001 m2 <= 3500 m2 cae (- promedio de (+263.9%) en el

18.5%) YTD 24
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Evolucion general del consumo

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

Total nacional

Consumo

Facturacion

S

Precio Promedio
Ponderado

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
---5.9- --.-.--
102 08 82 313 17
141 S : BV ]
%2 g9 g4 VA4 57 15.3

308.8
287.4
2538 2731 276.2

251.8
2341
2037 1907 1955

149.4 146.1

3677 3737 3649

3229 338.7 277

310.3 2974

pASISRZ 2423 263.9
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Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

GBA (37.3%)

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24*

YTD 24

91 73 38 55 54 69 107 159 50 08 M6 33

2955 311 5g17 2796
250.6 ' 2529 -oz58 N0 2021

1619 1527
96.7

-13.8

2029

3710 3789 3727 3453 15¢;

320.3 3147 305.6
: 275.0 2467
f 2132

143.3

270.3

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

INTERIOR (62.7%)

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24*

YTD 24

104 127 ©8 48 91 124 121 197 -146 219 155 -16.4

307.3
2556 282.7 2682 2741 7510 533.0

199.4
185.8 1421 1421
85.7

-16.0

1911

366.7 3712
3248 360.7 3350 3184 307.8 2977

206.5
135.6

260.2

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo aflo anterior

” Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24*

YTD 24

Bebidas (27%)
-6.7 -2.8 -11.1

97 . . 151 -17.0 -20.4 275 246 -30.8 -229 -24.0 E .
1Tt — - ——— ) " ey W — — T T —
Alimentos (29%) -81 -8 46 38 -76 -6 -126 g8 -136 .99 -N7 -143 144

h.ﬁ? — — —

F, Ly C (26%) I ) L )
' 96 33 -106 49 /8 123 128 68 -150 90 -132 84 135
l!1 ' Il Il 1 |1 I I [ ] [ 1 [ ] | | 1 I -}
CyT (M%) 165 152 142 g5 162 157 205 225 -209 g5 -199 -195 195
‘h' 6.3 139 135 473 261 17

1 —mm
Limpieza (8%) _106 -4.6 -13.3 -09 -07 1.0 -25

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo aflo anterior

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
'22 _30 _35 '21
-6.4 90 04
-11.5 . 3. = -10.7 1.6 126
’ -16.3 ’
2763 3034 3146 5513 809 2510 5o
: 2011 1946 164.4 1486 202.6
93.6
368.8 372.8 3621
318.0 3329 3156 3050 2985 5ca - 2641
2401 211.0 :
136.2

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24*

YTD 24

76 80 53 53 49 g8

N8 -163 95 372 51 -148 13.6
315.0
= 2122 1947 201.1
1549 1481
90.0 l
45 3736 -

3935 304 3637 3354 2199 3091 2940 6o, 2o
2416 o147 :

136.3

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
-5'8 .
26 -12.3
-158 -16.2 175 -16.8 -159 -16.5
228 221 185 192
Consumo
2958
. 2336 264.4 25477 256.4 9259 92177 S 501
2 179 43 1340 :

3708 3727 367
3315 5679 3457 3243 3143 085

81.4
Facturacion
266.4 2432

$ 204.4

Precio Promedio 139.2
Ponderado

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
-]
136 -14.0 a79 126 373 65 236 -19.4 257 -149 -17.4 -20.0
287.1
2271 2623 2487 2559 2305 67
185.4 1727 6o 1371 178.1
| | 83'7 .
77 372.8 ,
3263 >° 3659 3417 3345 3132 2984
=~ 2023
1412

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 AgQo 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
0.0 56
T4 -3.6
73 5.9
-8.0 87 -84 -8.4
Consumo 152 183 129 145
3le.1
278.7 2772 2745
. 8.9 2605 2462 3199 Ho6c 20011
1493 1575
g 97.0 l
Facturacion
383.1
$ 326.3 374.5 3741 351.2 331.1 319.6 305.6
Precio Promedio 205.9 145.4
Ponderado ’

NIQ



Evolucion general del consumo REFERENCI/

Por Region
Semaforo de region
por Industria

NOA cuvo NEA [Cwees JurenEmel o JBwslns

) o R R R
oy o B A

235G 186 N o | I R
o [E TR

CBA SUR AUSTRAL PROV BS AS

SN [ 505 4 [ ws
) ) o AR
12.8 7.3 -6.] Mﬁ

EIESED
Nmmmm

PROV BS AS CBA 26| 236 N2 | 192
: SO o | 137 |239] 96 | 78 |

SR - [05] o | 26 [ 4o

163 133 v | ARG
o A
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Industria de
bebidas
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Evolucion general del consumo

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24*

YTD 24

-24.6 -24.0

Consumo -
2L -30.8

Facturacion

266.0 278.7
2431 2372
2275 o1

PAVA

-22.0

166.6

3440 3485 3449 2573 2151

2941 303.7 2928

pASIS WA

&

Precio Promedio
Ponderado

252.0

v

A N
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Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Var % YTD 24 vs YTD 23

TOTAL INTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA

Var % Dic 24 vs Dic 23

TOTAL INTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA

_28.9 _-I 3.7

94.2
66.6

247 -22.0 e
184.9
166.6
156.1
2537
252.0
2509

142.6
140.8

137.8

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
_2'8 .
97 &7 1
-15.1 -17.0 0.4
-20. o7s 246 -229 240 -22.0
: -30.8
19.4
4.4 44
BEBIDAS -
ALCOHOLICAS -0.1 60 96 o, 66
5. ) -16. -18.8
252 216 g4 292
BEBIDAS 177 153 -17.8
NO ALCOHOLICAS 213 229 217 228 Hug -24.7
= 292 269 289 '

-32.8

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Formatos en M2

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
0-500 0.1
—
-S4 78 21 97 92 133 95 -120 -146 -183 -125 -14.0
501-2000 B
-80 28 -30 -6 409 103 g5
: -257 -273 331 -29.7 -266 -21.9
2001-3500 7.8
T
-15.1 -11.3 -162 182 75 244 354 -326 -380 -262 -285 -28.2
3501-7000 3.5
L
-0.4 -6.3 -12.1 185 -24.7 -142 -34.8 -31.0 -40.0 -21.3 -279 -28.2
Mayor 7000 17.1 6.2 14.0 9.8 6.9
—
-155 -180 -185 -236 -16.0 -238 -18.5 -20.0

NIQ



Estructura del mercado argentino | BEBIDAS

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior ) oo
[ TN 3501 m2a 7000 m2
; @ TN 2001 m2a 3500 m?
MIX EN FACTURACION @ ™ 501 m2a2000 m?
TN <= 500 m?
13.7 13.6 13.7 14.5 - "
14.1 12.7 13.8 13.4
BEBIDAS
ALCOHOLICAS
15.6 17.0 16.0 17.9 15.5 16.4 15.8 16.9
15.4 14.1 15.4 14.7 15.8 14.6 16.4 14.9
BEBIDAS
NO ALCOHOLICAS

YTD23 YTD24 Dic23* Dic24* YTD23 YTD24 Dic23* Dic24*

NIQ



Industria de
allmentos

NIQ
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Evolucion general del consumo

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

Ene 24 Feb 24 Mar24* Abr24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
‘ _14.4
-18.8 -19.9
Consumo
327.8
302.6 287.0
278.5 276.8 2496
191.3
Facturacion
PASISHS)
$ 285.6 >53.8

Precio Promedio
Ponderado

v

A N
\\’— } \\ | © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Var % YTD 24 vs YTD 23

TOTALINTERIOR TOTAL NACIONAL

-14.0

188.7

Var % Dic 24 vs Dic 23

191.3

2489

253.8

TOTAL GBA TOTAL INTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA
136
4.8 ats 14.9
81.8
195.7 80.0
79.0
2625 134.6
1276
1239

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

YTD 24

-11.6

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24*
-81 g 46 126 188 -136 _j99 -1.7 -143

4.4

ALIMENTOS -3.6 -2.0 6
BASICOS 92 '
12,9

-21.9

-6.9
N4 -10.9 -10.5 135 127
20.0 -18.0
_8'.' _95 .
NO BASICOS = -8
144 53 -15.0 144 oo 70 Je7  -151 162

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Formatos en M2

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
33

0-500 E—
-01  -43 106 -61 -104 -140 -21.0 -51 -10.0 -55 -13.8 13.2

501-2000 B

50 _gg 43 38 o,

: .4 9.4 -100 452 1.8 189 133 139 124

2001-3500 —
130 69 86 73 N7 138 136 508 157 o5 124 -146 17.2

3501-7000 LB
143 80 90 74 -104 456 146 310 -185 g7 129 116 7.8

 m

Mayor 7000

y 138 49 49 126 61 79 69 442 M4 ,, B89 78 128

NIQ



Estructura del mercado argentino | ALIMENTOS

L . . N ) TN >7001 m?
Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

TN 3501 m? a 7000 m?
TN 2001 m? a 3500 m?
TN 501 m?a 2000 m?

$ MIX EN FACTURACION

TN <= 500 m?
n.7 12.2 12.3 13.0
12.8 12.4 12.9 12.8
ALIMENTOS
BASICOS &
NO BASICOS

12.6 12.7 13.2 13.2 12.8 12.9 13.7 13.6
12.6 12.1 13.0 12.6 12.9 12.3 13.4 13.2

GOLOSINAS

YTD23 YTD24 Dic23* Dic24* YTD23 YTD24 Dic23* Dic24*

NIQ



Industria de
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Evolucion general del consumo

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

I Ene 24 Feb 24 Mar24* Abr24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
Consumo -9.6 = 7.
ks WS 123 2.8 e 3.2 -13.5
-16.8 -19.0
292.3 2813
. 205"' 210.8
Facturacion
350.1 353.1
331.3 3251 317.6 306.9 3003
264.6

&

Precio Promedio
Ponderado

v

A N
\\’— } \\ | © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Var % YTD 24 vs YTD 23

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

TOTALINTERIOR TOTAL NACIONAL

-12.1

210.3

Var % Dic 24 vs Dic 23

25811

TOTAL GBA TOTAL INTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA
135 = 7.3 8.4 9.6
e 119.0
' 1152
210.8 1125
2739 150.4
1417

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24

. T

96 432 -106 49 /8 23 28 8.4

-16.8 -150 90 132 -13.5

ALIMENTOS
BASICOS -

-1.6

] 46
103 90 445 130 -132 480 164 95 -157 146 135

ALIMENTOS
NO BASICOS 45

] 103 ]
46 as1 Y 454 7125 450 141 g7 135

NIQ



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Formatos en M2

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
0-500
L u
70 161 -3 -150 -80 -129 -135 -17.8 -158 -17.7 -140 -83 14.6
501-2000 L)
72 -89 90 3 2 96 99 43g .21 .56 N6 O -10.8
2001-3500
139 el (104 64 -115 0 148 -144 189 -164 o5 -143  -11.0 -16.0
3501-7000 —
125 144 99 460 75 145 55 97 7.8 o35 123 95 155
M 7000
ayor 126 136 75 33 80 M9 32 60 147 ;g 122 77 136

NIQ



Estructura del mercado argentino |F,Ly C

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

$ MIX EN FACTURACION

1.7 1.7 12.4 12.4
1.1 10.9 1.4 1.1
11.6 11.2 11.8 1.3

ALIMENTOS
BASICOS

ALIMENTOS
NO BASICOS

Dic 24*

Dic 23*

YTD 23 YTD 24 YTD 23

1.5 1.6 12.0 12.5 n.4 1.3
10.9 10.6 10.9 10.9 1.1 10.7
11.9 11.5 11.9 1.5 12.1 1.6

YTD 24

TN >7001 m?

TN 3501 m2a 7000 m?
TN 2001 m?2 a 3500 m?
TN 501 m? a 2000 m?
TN <= 500 m?

88800

1.8 12.1
1.1 11.0
12.2 1.7

Dic 24*

Dic 23*

NIQ



Industria de
Cosmeticay Tocador

© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved
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Evolucion general del consumo

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

Ene 24 Feb 24 Mar24* Abr24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24*

‘ 16.5 152 -14.2 485 -16.2 157 305 225 209 ,gg 199 -19.5

Consumo

3217 3239 5874 2842
278.1 . 2 2673 5457

2174 2023

152.3 153.7

-19.5

207.3

Facturacion

&

4.4
368.8 “0°0 3841 z683 3441 3443 399
2 2914

Precio Promedio

PASYES

Ponderado

e iy

A N
\\’— } \\ | © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



Evolucidon general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Var % YTD 24 vs YTD 23 Var % Dic 24 vs Dic 23
TOTAL INTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA TOTAL INTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA
19.4
171 )
‘ _19.5 _19.5 19‘5 _23.9
consumo
2075 919
2073 883
2072

80.4
Facturacion -

148.7

$ 287.8

Precio Promedio 2875 140.6

Ponderado - 287.4

143.4

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24

165 152 -142 0 385 (162 -157 505 555 209 g5 199 195 -19.5

COSMETICA

|

) _ _ 16.5 < 64 17
o4 190 179 182 229 28 .38 /% 224 -20.3

TOCADOR .

123 32 122 e )
187 ©183 o8 23 199 g5 214 7O -19.1

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Formatos en M2

Ene 24 Feb 24 Mar 24* Abr 24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
1.5
O 500 L u
) 07 28 78 86 118 182 240 -24 245 -194 -210 15.2
01-2000 L »
501- -150  -141 124 146 -7 138 965 186 -183 994 -155 -137 162
2001-3500 —
242 -230 -190 256 -215 -198 229 246 -205 g4 -216 -202 234
3501-7000 ___§
-227 -203 -203 78 -234 -226 268 -282 -247 _z»7 -235 -230 25.4
Mayor 7000 el
Y 232 171 71 211 201 M 14 184 197 56 214 216 212

NIQ



Estructura del mercado argentino | F,Ly C

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior 0 ™ -7oorme
() TN 3501 m2a 7000 m2
3 @ TN 2001 m2a 3500 m?
MIX EN FACTURACION @ ™ 501 m2a2000 m?
TN <= 500 m?
15.7 15.4 16.5 16.2 - "
16.6 15.4 16.5 15.7

ALIMENTOS
BASICOS

15.1 15.6 15.8 16.6 15.1 15.8 16.4 16.6

ALIMENTOS 15.6 14.7 15.2 15.4 15.8 14.9 15.9 15.5
NO BASICOS

NIQ



Industria de
limpieza

NIQ



Evolucion general del consumo

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

Ene 24 Feb 24 Mar24* Abr24 May 24 Jun 24* Jul 24 Ago 24 Sep 24* Oct 24 Nov 24 Dic 24* YTD 24
47.3
6.3 13.9 13.5 - il 17
Consumo L
10.6 -4.6 13.3 -0.9 -0.7 1.0 -2.5
353.6
320.4 3011 303.0
2731 2743 246.6 5463
g 2244 = 204.0 204.0 o
Facturacion
2970 *315 4098 oo
3423 . 339.0 2227 31.6 3061 2991 293.9

Precio Promedio
Ponderado

A N
\\’— } \\ | © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Consumo

Facturacion

$

Precio Promedio
Ponderado

Var % YTD 24 vs YTD 23

TOTALINTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA

Var % Dic 24 vs Dic 23

TOTAL INTERIOR TOTAL NACIONAL TOTAL GBA

10.7
T
-8.6
2515
2318
2219
3099
2939
286.7

-7.8
-11.8
-11.0
112.6
106.8
104.0
163.7
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145.6

NIQ



Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior
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Evolucion general del consumo

Var vs. mismo periodo afo anterior

Formatos en M2
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501-2000 62 -6.8 3.4 6.7 -5.0 91 2.9
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Estructura del mercado argentino | F,Ly C

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior 8 1: ;570(?0;?:7000 e
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@ N-<=50m?
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DESARROLLO DE
PRODUCTOS




Desarrollo por familia

Variacion vs. mismo periodo del ano anterior

Var % YTD 24 vs YTD 23 Var % Dic 24 vs Dic 23

L/ consumo $PPP L2 consumo

HOGAR 235% FLyC NO BASICOS = 133%

&

©

ALMACEN BASICOS 245% HOGAR 112%
FLyC BASICOS 278% ALMACEN BASICOS 109%

FLyC NO BASICOS 255% FLyC BASICOS 157%

CANASTA -15% ALMACEN NO BASICOS 143%

ALMACEN NO BASICOS 264% CANASTA -16%
BEBIDAS ALCOHOLICAS 211% ROPA 164%
TOCADOR 284% TOCADOR 129%

ROPA I BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 143%

COSMETICA 294% COSMETICA 164%

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 287% BEBIDAS ALCOHOLICAS 139%



Top & Bottom five

Var vs. Mismo periodo afio anterior | YTD 24 ‘ w.

Var % YTD 24 vs YTD 23

il ALIMENTOS

N

BEBIDAS

TOP 5 CATEGORIAS QUE MAS
CRECEN/MENOS CAEN

v BOTTOM 5 CATEGORIAS QUE MAS
CAEN/MENOS CRECEN

n
-
: . CyT
|

n

conservas de pescado

an arape y tortilias
cereales parras de cereal
levaauras p/uso Tamiliar

allmentos para pepe

Lanados - altajores

aceltes especiales
Tapletas de cnocolate
galletitas aulces secas

aceltes comunes

Q_Hb FLyC

champagne - u.premium

Champagne - rrencn
VOdKa
ron

VINOS generosos

aguas saborizadas

aguas minerales+sodas+aguas potac
JUQOS 1ISTOS p/beber

peplidas gaseosas
cervezas

1 [ <]
.
. E LIMPIEZA

pronceaaores

aceltes Intantles
mMagquliiaje rostro
mMagquilliaje 1ablos

maquillaje 0jos

Tratamientos POost Iavado capllar

snampoo
panales descartaples para bepes
desodorantes corporales

papel niglenico

margarinas

Tlampres reteados
vegetales congelados
postres congelados

Tapas - resto

quesos planaos

leches Tluldas adultos
paniTicados
leches adultos uat

yoghurtsin.salud.activia

INsectclaas repelentes

INsectclaas esplrales
* Japonesy detergentes en capsulas

IIMmpladores y desengrasantes Nno lig\
IIMmpladores [Iquidos destapacanerias

enjuagues suavizantes

IIMpladores I1Iquidos alluiples
detergentes liquidos
rolios de papel para cocCina

Jabonesy detergentes Iquidos
53



Top & Bottom five

Var vs. Mismo periodo afno anterior | Dic 24

Var % Dic 24 vs Dic 23

il ALIMENTOS

N

BEBIDAS

BOTTOM 5

«

n

CyT

=0

conservas de pescado

vinagres

guarniciones para copetin - resto
caramelos duros+ plandos por unidad
pan arabe y tortilias

ppastas secas
paniTicados pan duice
yerpas comunes
galletitas Aulces secas
aceltes comunes

& FLyC

capsulas p/prep pebidas
car+ molldo y en grano
champagne - Trench
aperitvos alconolicos
ron

aguas saporizadas
VINOS TiNTos

slaras

peplidas gaseosas
cervezas

1 [ <]
.
. E LIMPIEZA

Nios dentales

desodorantes pedicos
aceltes Infanties
maquillaje unas

Japones de tocador Intantl

panales descartapbles para bebes

snampoo
tratamientos Post lavado capliar
aesodorantes corporales

papel-nigienico

gquesos plancos
guesos en hepbras
Tlampres reteados
postres congelados
Nnampurguesas

lecnes Tiuldas aduitos
yoghurt sin salud activia
pPaniTicados

quesos planaos

leches adulitos uat

Insecticidas repelentes

panos lanas - esponjasy trapos met
lIMpladores y desengrasantes No ligt
desodorizantes para IN0doros
lIMpladores lIquidos cocinay antgra

Insecticlaas espirales
lIMpladores lIquidos diluibles
rollos de papel para cocina
INsecticldas INstantaneos
Jabones.y-detergentes guidos

54



ANEXOS




MARCAS PROPIAS

Consumo
Var % YTD 24 vs YTD 23

' Var % MP

Var % Total
Supermercados

Peso MP a Total
)SX Supermercados y
Y% Familia

17%

| 23%

It

Alimentos

| 15%

=
~

Limpieza

Cosmética y tocador

‘ 23%

T

Bebidas

F.LyC

CATEGORIAS QUE MAS APORTAN A LA CAIDA|CRECIMIENTO POR INDUSTRIA

aceites comunes insecticidas repelentes

|

azucar lavandinas

arroz en grano panos sinteticos

panificados pan dulce detergentes liquidos

aceites especiales jabonesy detergentes liquidos

L

galletitas dulces secas rollos de papel para cocina

desodorantes corporales
antisepticos

jabones de tocador infantil

panuelos descartables
papel higienico

jabones de tocador

jugos listos p/beber fiambres feteados

polvos chocolatados y frutales quesos blancos

cafe soluble dulce de leche

caf+ molido y en grano panificados
aguas minerales+sodas+aguas potable hamburguesas

aguas saborizadas leches adultos uat




MARCAS PROPIAS

Facturacion
Var % YTD 24 vs YTD 23

' Var % MP

Var % Total
Supermercados

Peso MP a Total
)SX Supermercados y
Y% Familia

21% | 12%
i@ T

Alimentos Limpieza

'I'I%

229%

Cosmeéticay tocador

Bebidas

‘ 20%

CATEGORIAS QUE MAS APORTAN A LA CAIDA|CRECIMIENTO POR INDUSTRIA

panificados rosca insecticidas repelentes

arroz - comidas a base de arroz

|4

ceras para pisos

pan arabe y tortillas lavandinas

postres - gelatinas jabonesy detergentes en capsulas

postres - mousses productos p/el lavado fino

O

postres insecticidas acc, continua

jabones de tocador infantil
desodorantes corporales

productos depilatorios

panales descartables p/adulto
hilos dentales

maquillaje labios

polvos chocolatados y frutales
jugos listos p/beber

cafe soluble

aperitivos alcoholicos
sidras

jugos concentrados

comidas preparadas congeladas
margarinas

milanesas saludables

postres congelados
jugos lacteos

leches fluidas infantiles




ACLARACIONES




ACLARACIONES IMPORTANTES

-> FORMATOS M2
v' 0-500/501-2000 / 2001- 3500 / 3501- 7000 / Mayor 7001

- MERCADO
v TOTAL FACTURACION (ACV): CENSAL+ ESTIMADAS
v PGC: CENSAL

- CALENDARIO
- TOTAL FACTURACION (ACV):
v" Mes Calendario
v" YTD: Enero a la fecha
- PGC
v' MES: Calendario Retail Scantrack (sistema 4-4-5)
v" YTD: Enero a la Fecha

-> CALCULO DE CONSUMO
v" VAR % DEL CONSUMO: Se calcula la variacion % de consumo para cada
categoria en su unidad de medida y se multiplica por el peso de esa categoria en
facturacion a total canasta del periodo en cuestion




Areas NielsenlIQ

___________________________________________________________________________________________

ANDINA LITORAL
NOA: Tucuman, Salta, Jujuy, Sgo. LITORAL SUR: Santa Fé¢, Entre
Del Estero. La Rioja, Catamarca Rios.
CUYO: Mendoza, San Juan, San LITORAL NORTE: Formosa, Chaco,
Luis Misiones, Corrientes
S TS EEEEEEEEmEmmmmm—_—— \‘ {r """"""""""""""""""""""""" \=
PROVINCIA DE CORDOBA E i PROVINCIA DE BUENOS AIRES i
1 | GBA i
AREA SUR ; ) '
i CAPITAL | | SUBURBIOS
La Pampa, Rio Negro, Neuquén i
\ / Norte: 3 de Febrero, G. San
S e < Martin, G. Sarmiento, V.Lopez.
S.Isidro. S.Fernando y Tigre
e ~ Oeste: La Matanza, Merlo, Moron
{ 1 y Moreno.
i AREA AUSTRAL H
i i Sur: Avellaneda, Lanus, L. de
! Tierra del Fuego, Santa Cruzy 1 Zamora, Quilmes, E. Echeverria,
i Chubut i Alte Brown, F. Varela y
:‘ H Berazategui




DEFINICION DE
INDUSTRIAS




Definicion de industrias

BEBIDAS

Bebidas Alcohdlicas

+

Bebidas No
Alcohdlicas

ALIMENTOS

Alimentos Basicos

+

Alimentos No
Basicos
+

Varios

COSMETICAY
TOCADOR

Cosmética

+

Tocador

LIMPIEZA

Limpieza del Hogar

+

Limpieza de la
Ropa

FRESCO, LACTEOS
Y CONGELADOS

Alimentos Basicos

+

Alimentos No
Basicos

212 CATEGORIAS




Bebidas (39)

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS (16) BEBIDAS ALCOHOLICAS (23)
aguas mineralestsodast+taguas potables aperitivos alcoholicos
aguassaborizadas aperitivos fernets
aperitivos bebidas a base de hierbas aperitivos listos para beber
bebidas gaseosas aperitivos vermouth

caf+ molidoy en grano cervezas

cafe soluble champagne - french
capsulas p/prep bebidas champagne - low

energy drink champagne - otros

jugos concentrados champagne - premium
jugos en polvo champagne - s.premium
jugos isotonicos champagne - standard
jugos listos p/beber champagne - u.premium
polvos chocolatadosy frutales gin

te licores

te de hierbas ron

te listo p/beber sidras

vinos blancos
vinos comunes
Vinos generosos
vinos otros colores
vinos tintos
vodka

whisky




Alimentos (65)

ALIMENTOS BASICOS (20)

aceitescomunes

aceites especiales

alimentos para bebe

arroz en grano

azucar

caldos + sazonadores

conservas de pescado
edulcorantes

galletitas cereal

galletitas crackers

harinas

leches en polvo enterasy descrem.
leches maternizadas
mayonesas

mermeladasy jaleas

pastas secas

polentas

tomatesy conservas de tomates
vinagres

yerbas comunes

ALIMENTOS NO BASICOS (45)

arroz - comidas a base de arroz
banados - alfajores

banados - chocolate confitado
banados - mani con chocolate
banados - obleasy galletitas
banados - otros banados
caramelos duros+ blandos por unic
cereales barras de cereal
cereales espesantes para sopas
cereales listos

chocolate p/taza reposteriay
conservas de carne

galletitas dulces secas

galletitas obleas
galletitasrellenas

galletitas snacks

gomas de mascar

guarniciones para copetin - mani
guarniciones para copetin - papas
guarniciones para copetin - resto
harinas - premezclas

huevos - figuras de chocolate
ketchup

levaduras p/uso familiar
mezclas preparadas
mostazas

pan arabey tortillas
panificados budines
panificados madalenas
panificados pan dulce
panificados rosca
pastillas

polvos p/prep.helados
postres

postres - flanes

postres - gelatinas
postres - mousses

pure instantaneo
rebozadores

salsa de soja

salsa golf




Cuidado personal y limpieza (69)

desodoriza
desodoriza
desodoriza

COSMETICA (14)

bronceadores

cremas faciales
cremas para cuerpo
desodorantes corporales
fijadoresy brillantinas
maquillaje labios
maquillaje ojos
maquillaje rostro
maquillaje unas
productos depilatorios
protectores mamarios
shampoo

tinturas

TOCADOR (22)

aceitesinfantiles
algodon
antisepticos

apositos adhesivos

cepillos dentales
colonias
cremasdentales

hisopos

hojasy sistemas de afeitar
jabones de tocador

jabones de tocador infantil
panales descartables p/adulto
panales descartables para bebes
panuelos descartables

cremasy espumas de afeitar papel higienico

desodorantes pedicos

enjuague bucal
hilos dentales

tratamientos post lavado capilar

LIMPIEZA DEL HOGAR 127!

ceras para pisos

ntes ambientales
ntes para inodoros
Nntes para telas

detergentes liquidos

detergentesy aditivos para maquinas
fibras limpiadoras

guantesde latex

insecticidas acc. continua

insecticidas espirales

insecticidas instantaneos

insecticidas repelentes

abonesrdeteragentes-agwHtaraanchas
J Y ) <

limpiadores liquidos banoy antihongo
limpiadores liquidos cocina y antigrasa
limpiadores liquidos destapacanerias
limpiadores liquidos diluibles
limpiadores liquidos inodoros
limpiadores liquidos vidriosy multiuso
limpiadoresy desengrasantes no liquidos
lustramuebles

panos lanas- esponjasy trapos metalicos
panos sinteticos

productos p/el lavado fino

rollos de papel para cocina

rollos-de-bapbelbatra-cociHha-serdHetas
Ll SO

proteccion sanitaria femenina - tampones
proteccion sanitaria femenina - toallas

LIMPIEZA DE LA ROPA (6)

enjuagues aprestos

enjuagues suavizantes

jabonesy detergentes en capsulas
jabonesy detergentes en panes
jabonesy detergentes en polvo
jabonesy detergentes liquidos

lavandinas



GRACIAS

[}

AR ey
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