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Frente a un consumo reducido, los Super Argentinos
ofrecieron opciones atractivas para los consumidores.

Intensa actividad de CAS y FASA.
Se realizaron las 43 Jornadas del Supermercadismo.

Egresaron los primeros graduados en EAS/CAECE.

Propuestas pensando en el futuro del sector.



OPERANDO DESDE LA ZONA SUR
DEL GRAN BUENOS AIRES

CON MAS DE 20 ANOS DE
TRAYECTORIA EN EL MERCADO

Victor Palpacelli
Presidente de CAS

Ricardo Zorzon
Presidente de FASA

EDITORIAL

iFeliz 2026!

ranscurrido 2025, y después de muchas vicisitudes, podemos decir, sin
Ttemor a equivocarnos, que el supermercadismo argentino sigue en pie y

con mas fuerza que nunca.
Después de muchos afos estamos viviendo la experiencia de competir sin
precios controlados por el gobierno, pero siempre atentos a evitar excesos
por aumentos injustificados.
Después de sufrir la inflacion durante tantos afos, esta es una experiencia
nueva, que nos obliga a ser cada vez mas eficientes.
Por eso invertimos para mejorar nuestras instalaciones, capacitamos a nues-
tros colaboradores y buscamos ofrecer un servicio de excelencia.
Este ha sido un gran avance del actual Gobierno, algo que debemos recono-
cer, pero también somos conscientes de que todavia queda mucho por hacer
para superar el enorme deterioro que venimos experimentando desde hace
décadas.
Tenemos expectativas optimistas en cuanto a las reformas laboral e impositi-
va. Argentina sufre una de las presiones fiscales mas asfixiantes del mundo, lo
gue nos impide crecer y competir en igualdad de condiciones, especialmente
cuando més de la mitad de las actividades comerciales del pais se desarrollan
en la informalidad.
Seguimos trabajando con el empefio de siempre en nuestras instituciones,
propiciando acuerdos que beneficien a todos nuestros asociados, como es
el caso de ANSES, de entidades bancarias, tarjetas de crédito y billeteras
virtuales, entre otras.
También apoyamos las iniciativas de nuestros colegas que decidieron crear
nuevas entidades representativas de distintas regiones, lograr una amplia re-
presentatividad le brindara mayor fortaleza al sector para seguir creciendo.

El anuario 2025

Con esta edicion especial de la revista CAS & FASA volvemos a la impresion
en papel, como lo vinimos haciendo durante més de 25 afios, hasta antes de
la pandemia.

Luego de un periodo de interrupcién, motivado por las dificultades para impri-
mir, volvemos con un anuario que también estara disponible en nuestra pagina
web, en su version digital.

Somos conscientes de la importancia de los medios digitales y de las redes
sociales, por lo que estamos poniendo énfasis en multiplicar nuestras activi-
dades en dichos canales. Ademas, estamos generando nuevas herramientas
para facilitar y potenciar la comunicacion de los proveedores —actuales o futu-
ros— con nuestros socios supermercadistas.

Tenemos fundadas expectativas para ser optimistas y confiamos en que se
producirdn cambios positivos en la Argentina, tanto desde el punto de vista
politico, como en lo referido a la organizacion econdémica.

iPor eso, auguramos un excelente afio 2026 para todos y trabajaremos duro
para que asi sea!

CAS & FASA
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CAS y FASA, dos entidades trabajando
con el mismo objetivo.

FASA festejé su 40° aniversario.
Brillantes Jornadas en el centro del pais.
CASAR crece en el sur de Rosario.

CSACH: la entidad pionera del supermercadismo
en la Argentina.

CASAT representa al sector en la provincia de
Tucuman.

CAPYMEEF: la voz de las PyMEs formosefias.

CAM.S.A FE: tradicion familiar y vision de
futuro en Santa Fe.

Centro de Autoservicios y Supermercados
de Concordia.

Buenos Aires ya tiene su camara.
CADIMRO: renovacion y continuidad en Rosario.

La camara correntina esta en pleno
funcionamiento.

La Camara Argentina de Productos
Saludables sigue creciendo.

Sentido homenaje a Ovidio Bolo.
Entrega de diplomas de la EAS.

Innovacion colaborativa para transformar
al canal retail.

Capacitacion internacional en transporte
y logistica.

Una historia de esfuerzo, valores
y suefios compartidos.

GS1 Argentina celebra 40 aiios liderando
la transformacion digital.

Publicidad en el Punto de Venta.

Euroshop Edicion 2026, se augura alta
participacion.

El futuro de las marcas propias.

Stock y abastecimiento equalizado.
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INTERESANTE CHARLA DE UN ESPECIALISTA

Fernando Brom, reconocido profesional del sector, pro-
fesor de la EAS y actual Subsecretario de Ambiente
Nacional, fue una de las visitas mas destacadas a las
reuniones de CAS y FASA.

CAS Y FASA, dos entidades que
trabajan con el mismo objetivo

La Camaray la Federacion que agrupan a los supermercados y autoservicios PyMEs
actiian de manera coordinada para llevar adelante las acciones que requieren sus
asociados para gestionar, de manera exitosa, el complejo negocio del retail.

a Camara Argentina de
LSupermercados (CAS)

comenzd sus actividades
en 1961, por iniciativa de un
grupo de empresarios que vis-
lumbraron el fuerte crecimiento
que tendria la actividad.
Ya han transcurrido mas de 60
anos en los cuales los integrantes
de la Cédmara han impulsado el
desarrollo del comercio de pro-
ductos de consumo masivo en
un entorno de libre competencia.
Sus socios activos son cade-
nas regionales, cooperativas
de consumo, hipermercados,

CAS & FASA

supermercados y autoservicios
independientes. Son todas fir-
mas de capital nacional, con un
elevado porcentaje de empresas
familiares.

También estan asociadas a
CAS empresas proveedoras
que ofrecen sus productos y
servicios a los supermercados.

La Federacion

La Federacion Argentina de Super-
mercados y Autoservicios (FASA)
es una entidad gremial empresa-
ria de segundo grado, que desde
hace 45 afos trabaja representan-

do e impulsando al supermerca-
dismo de todo el pais.

Més de dos décadas después de
la fundacion de CAS, la aparicion
de cédmaras provinciales como
CASAC, en Cérdoba; CASAR,
en Rosario; CASAT, en Tucuman
y la Camara de Supermercados
de Chaco, entre otras, justificaron
la creacion de una Federacion que
las representara a nivel nacional.
Hoy FASA agrupa a cémaras
y asociaciones provinciales y
regionales, que fueron surgiendo
como resultado del crecimiento
del sector.

ME GUSTA

ARGENTINA

ME GUSTA
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FERNANDO BEARZI, CEO DE MODO, VISITO CAS/FASA

Gran interés desperto la charla brindada por el di-
rectivo de una de las principales billeteras digitales
que operan en el pais, considerando que la forma
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de pago se ha convertido en uno de los principales
puntos a tener en cuenta en el retail actual.

Actualmente también son socios
activos los grupos de compras,
una modalidad asociativa que
permite la agrupacion de empre-
sas con un fin especifico, la
compra en conjunto.

Con aproximadamente 3.000
locales comerciales y méas de
110.000 empleados, los socios
de FASA conforman la cadena
comercial més importante del
pais por su extension y pene-
tracion territorial, una red de
supermercados que se identifica
como “Super Argentinos”.

Un trabajo en conjunto
Desde sus inicios, el supermer-
cadismo argentino se caracte-
rizd por brindar un servicio de
primer nivel, integrado con las
comunidades en las que opera.
El reconocimiento de sus clien-
tes le ha permitido sortear las
amenazas y dificultades que
debiod enfrentar. En ese senti-
do, el trabajo mancomunado
de CAS y FASA en el territorio
nacional ha servido de sostén
para las empresas del sector.

CAS & FASA

La participacion de los super-
mercadistas argentinos, inde-
pendientemente del tamafio de
sus empresas, y de su ubicacion
geogréfica, es de fundamental
importancia para alcanzar las
metas que se propusieron los
visionarios que fundaron ambas
entidades.

El compromiso de los empre-
sarios es clave para fortalecer
al supermercadismo argentino,
un sector indispensable para
que la Argentina cuente con un
comercio de consumo masivo
eficiente y competitivo, apoyado
en empresas nacionales que se
destacan por ser fuertes gene-
radoras de puestos de trabajo
estables y formalizados, como
lo exigen las normas laborales.

Principales objetivos

Hoy, CAS y FASA son entida-
des dindmicas, modernas y par-
ticipativas, con socios en todo
el territorio nacional, que actdan
decididamente para cumplir su
mision de representar, defender
e integrar al supermercadismo

argentino, conscientes del
papel estratégico que le cabe
al comercio de productos de
consumo masivo y, en especial,
al de alimentos.

Son entidades reconocidas
por su liderazgo sectorial y por
representar a un sector integra-
do por empresarios argentinos
profundamente comprometidos
con el pais.

Las entidades ofrecen servicios
de calidad a sus asociados,
promoviendo la participacion
de todos ellos en las distintas
actividades que se realizan.
Para poder llevar a cabo esta
mision, incentivan el profesio-
nalismo de su equipo de traba-
jo, capaz de desarrollar y rea-
lizar proyectos y programas,
que promuevan la competencia
leal, el comercio formal y la pro-
ductividad. De esta forma es
posible brindar asesoramiento
legal, impositivo, laboral, etc.
y llevar a cabo actividades de
promocién del comercio entre
sus asociados y proveedores
regionales de todo el pais.
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SOLUCIONES
PARA EL RETAIL
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EL ALIADO ESTRATEGICO
DEL COMERCIO MODERNO

Mas de medio sigloofreciendo soluciones
integrales conuna vision 360° para negocios
de todo tipo de tamanio, respaldados por una
red de soporte en todo el pais.

ACUERDO EN EL MINISTERIO DE CAPITAL HUMANO

La ministra Sandra Pettovello recibié a funcionarios
y representantes de camaras empresarias para con-
cretar un importante acuerdo que permite a jubilados
y pensionados acceder a descuentos y reintegros en

También representan a sus aso-
ciados ante autoridades nacio-
nales, provinciales y municipa-
les, asesorandolos en las dis-
tintas cuestiones que hacen al
desarrollo de sus actividades.

Por otro lado, actian como
facilitadoras en las relaciones
comerciales con sus proveedo-
res cuando asi lo requieren. Al
mismo tiempo, desarrollan una
intensa actividad en materia de

supermercados de todo el pais.

Maltiples actividades

Todos los meses, en la sede
conjunta de CAS y FASA, ubi-
cada en la calle Viamonte de
la ciudad de Buenos Aires, se
desarrolla una reunioén a la que
pueden concurrir todos los aso-
ciados y también llega a todo
el pais via Internet. Todos los
socios pueden participar —tanto
de manera presencial como vir-
tual- en las reuniones donde

Al mismo tiempo, participan en
actividades de sus asociados,
como es el caso de las recientes
Jornadas del Supermercadismo,
organizadas por la Camara de
Supermercados y Autoservicios
de Cérdoba.

Los directivos de CAS y FASA
también concurren a distintas
reuniones y audiencias, como es
el caso de la reunién donde los
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Asi es que hace tres afios se
concreto un viejo anhelo del sec-
tor con la creacion de la Escuela
Argentina del Supermercadismo
(EAS), en la que se dictan varias
diplomaturas en conjunto con
la Universidad CAECE, de la
Cémara Argentina de Comercio,
al igual que cursos especificos
de corta duracién.

n CAS & FASA

personalidades que interesan
al sector, como recientemente
ocurrio con el CEO de la billetera
virtual MODO, Fernando Bearzi,
quien explicé la forma en que
opera la mismay los planes que
estén preparando para el futuro.
CAS y FASA también concurren
a Rondas de Negocios en todo
el pais con frecuencia.

representantes de organismos
estatales, ademas de empresas
del sector financiero. En dicha
reunion se firmé un acuerdo con
ANSES y el Banco Nacién para
que los supermercados socios
de CAS y FASA participen en
los planes de descuentos que
se otorguen tanto a jubilados
como a pensionados.

INNOVACION QUE SE SOSTIENE EN LA EXPERIENCIA

COMPANIA, GRUPCOHASAR.COM | INFO@HASAR.COM

I ©114117-8900




FASA festejo su 40° aniversario

Integrantes de la Federacion Argentina de Supermercados y Autoservicios, reunidos en la sede
social de la entidad, celebraron los 40 afios de existencia de la instituciéon que nuclea a camaras
y agrupaciones supermercadistas de todo el pais.

undada el 8 de junio de 1985,
Fla Federacioén se transformé

a lo largo de los afos en la
entidad que representa al super-
mercadismo nacional integrado por
cadenas regionales y supermerca-
dos independientes radicados a lo
largo y a lo ancho de todo el pais.
FASA es una entidad netamente
federal, que representa a super-
mercados y autoservicios de capi-
tal nacional, en su mayoria empre-
sas familiares, que integran la Red
Super Argentinos, la mas grande y
de mayor penetracion en el territo-
rio nacional.
La Federacién agrupa a cémaras
que fueron surgiendo a lo largo
de las décadas, como es el caso
de las cémaras de Cérdoba, de
Rosario, de Santa Fe y Tucumén,
entre otras, lo que le brinda una
amplia cobertura a nivel nacional.
También impulsa la creacion de
nuevas entidades, como es el

CAS & FASA

caso de la Cémara de Corrientes
y, recientemente, la Cémara de
Autoservicios y Supermercados
de Buenos Aires. Ademas, inte-
gran la institucion agrupaciones
como el Grupo 2000, Rosario
Compras, Milenio, CODISER, Gi-
roy Grupo SAR, entre otras.

Trabajo y compromiso
“Festejamos 40 afios de trabajo y
compromiso —dijo Ricardo Zorzon,
presidente de FASA-. "Son 40
afos de duro trabajo al frente de
nuestras empresas, invirtiendo y
generando fuentes de trabajo con
el firme compromiso de cumplir
con el servicio esencial que brinda-
mos a la comunidad, como quedd
evidenciado durante la pandemia".
“En esos afios la tarea de FASA
fue de gran importancia para nues-
tras empresas", resumi6 Zorzon.
La Federacion, integrada por 22
entidades, representa a sus socios

en gestiones ante autoridades
nacionales provinciales y muni-
cipales, asi como también frente
a las organizaciones gremiales
del sector y ante otras entidades
empresarias.

“Nuestro principal objetivo es que
la Red Super Argentinos brinde un
servicio de excelencia, por eso,
frecuentemente, debemos asumir
el papel de defensores de nues-
tros clientes, en gestiones que a
veces son muy duras, por ejem-
plo con la industria proveedora”,
agrego el presidente de FASA.
“Los empresarios somos opti-
mistas por naturaleza, por eso in-
vertimos, confiando en que todo
va a salir bien. En el caso de los
supermercadistas argentinos, es-
ta condicion se eleva a la méxima
potencia, dadas las condiciones
en que debemos trabajar y los
desafios que enfrentamos perma-
nentemente”, reflexiond Zorzén.
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“En este momento, cuando de-
bemos hacer el balance de una
trayectoria de cuatro décadas, los
resultados son altamente satisfac-
torios y miramos el futuro con el
optimismo de siempre, confiando
en que estamos avanzando con
mucho esfuerzo y dedicacion, pen-
sando en un futuro mejor para to-
dos los argentinos”, concluyo el
supermercadista chaquefio.

La importancia de CAS

“Nos sentimos muy satisfechos
por formar parte de FASA, la en-
tidad que representa a empresa-
rios con un elevado compromiso
con las colectividades en las que
se desempefan, creando trabajo,
invirtiendo y generando oportuni-
dades”, dijo Victor Palpacelli, pre-
sidente de la Camara Argentina de
Supermercados (CAS).

“Desde CAS, la institucién madre
del supermercadismo argentino, fe-
licitamos a todos los integrantes de

“En este momento, cuando debemos
hacer el balance de una trayectoria
de cuatro décadas, los resultados son
altamente satisfactorios y miramos
el futuro con el optimismo de siem-
pre”, dijo Ricardo Zorzon, presidente
de FASA.

FASA y nos comprometemos a se-
guir trabajando codo a codo, como
siempre, por el bien del sector”,
dijo Palpacelli.

El supermercadista cordobés des-
tacd que la tarea conjunta que vie-
nen realizando desde hace cuatro
décadas ha sido de gran importan-
cia para que supermercados de
capital nacional de todo el pais se
afiancen como la cadena més im-
portante del pais, por la cantidad de
locales con las que cuenta y por la
penetracion que ha logrado, tanto

CAS & FASA

DIRIGENTES DE PRIMER NIVEL FESTEJARON JUNTOS

Victor Palpacelli, presidente de la Camara Argentina de Su-
permercados; Ricardo Zorzdn, presidente de FASA y Sergio
Cassinerio, presidente de la Camara de Supermercados y
Autoservicios de Rosario y la Region.

en las grandes ciudades como en
los pueblos més pequefios del inte-
rior de la Argentina.

“El intenso trabajo que han realiza-
do directivos de todo el pais a lo
largo de tantos afos ha sido muy
fructifero, y es a partir de ello que
nuestras empresas han logrado un
reconocimiento de toda la socie-
dad y de las distintas autoridades,
asi como también de nuestros pro-
veedores, con quienes trabajamos
de manera colaborativa en la mayo-
ria de los casos”, agrego.

“Todos los integrantes de CAS y
FASA estamos comprometidos a
seguir adelante en el camino que
nos han marcado quienes nos
precedieron. Asi lo seguiremos
haciendo por muchos afios més”,
sintetiz6 Palpacelli.

Elevada representatividad
El presidente de la Cémara de Su-
permercados y Autoservicio de

Rosario y la Region (CASAR), Sergio
Cassinerio, destacd la importancia
para las camaras del interior del pais
de ser representadas por una entidad
del prestigio de FASA.

Cassinerio, quien ocupa el car
go de secretario de FASA, dijo:
“Felicitamos a la Federacion que
integramos desde su creacion, a la
cual nos sentimos muy orgullosos de
pertenecer. Sabemos que tenemos
que seguir trabajando cada vez mas
unidos porque las circunstancias de
nuestro pais asi nos lo exigen!".

“Enfrentamos mdltiples desafios que
llegan a poner en riesgo la existencia
de nuestras empresas, por eso con-
tar con una entidad de la representa-
tividad de FASA nos hace sentimos
mas confiados, al mismo tiempo que
nos compromete a seguir trabajando
cada vez més intensamente por el
bien del supermercadismo nacional”,
concluyo el presidente de CASAR.
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CAMARA ARGENTINA DE

CAMARA DE SUPERMERCADOS
Y AUTOSERVICIOS DE CORDOBA

l’ § CASAC

SUPERMERCADOS
Somos Stiper Argentinos Desde 1970 represen tando,
estamos en cada ciudad, defendiendo y creciendo

en cada pueblo, en todo el pais. junto a nuestros asoc iados.

, CAMARA DE

J SUPERMERCADOS
Y AUTOSERVICIOS
DE TUCUMAN

CAS & FASA CAS & FASA



E. GOAGH

ﬁrﬁ Centro de

v (e Autoservicios , T
I y Supermercados Gimara-te-Supermercadosy-Atoservicios-del-Ghico- -desde- 191
® ® de Concordia

La camara pionera
del supermercadismo

Tradicion supermercadista

en el interior del pais argentino
— P
DESDE 1974 - - c A 6'0 S A
DEFENDIENDO AL SECTOR = LU, y i
SUPERMERCADISTA o P AAAn CORREHTA b

Urquiza 3434 | CP 2000 Rosario | Rep. Argentina Corrientes dicle presente para
Teléfono: 0341- 4355865 | Web site: www.casar.org.ar apoyar a |OS Super ArgentanS

Facebook: Camara de Supermercados Rosario
E-mail: Infoi@casar.org.ar | Publicacion Oficial: Revista Smercado

CAS & FASA CAS & FASA



Camara de Supermercades y Autosendclos
de Santa Feyzona

CAMARA DE AUTOSERVICIOS Y SIEMPRE EN POS DEL DESARROLLO REGIONAL ARGENTINO
SUPERMERCADOS DE BUENOS AIRES

Camara de Supermercados y Autoservicios de Santa Fe y zona
San Martin 2819 - Piso 2% - Oficina 4, Santa Fe
+54 0342 4558190 - supermercados.santafe@gmall.com
fcamsafe.oficial - vww.supermercadosantafe.net

Argentina pais saludable

CAMARA
ARGENTINA

/- DE PRODUCTOS

C AP SALUDABLES

HAGAMOS QUE ESA SEA NUESTRA MARCA PAIS

CADIMRO

Cimara de Almacenes y Distribuidores Mayoristas de Rosorio.

CAS & FASA CAS & FASA



P 1

Brillantes Jornadas
en el centro del pais

Cordoba se convirtié en el epicentro del supermercadismo nacional con la rea-
lizacion de las 43 Jornadas del Supermercadismo Argentino, un encuentro que
supero todas las expectativas y dej6 en claro la fortaleza y proyeccién del sector.

a 432 edicién de las Jorna-
I_das del Supermercadismo

Argentino se realizé los dias
20y 21 de agosto en el Hotel
Quorum de la ciudad de Cérdoba,
transforméndose en el encuentro
mas importante del retail nacio-
nal, que regreso a la provincia
después de 20 afios bajo el lema
“Innovaciony Mejores Précticas”.
La organizacién del evento estu-
vo a cargo de la Camara de
Supermercados y Autoservicios
de Cordoba (CASAC), la Camara
Argentina de Supermercados

n CAS & FASA

(CAS), la Federacion Argentina
de Supermercados y Autoservicios
(FASA) y la Confederacion Argen-
tina de la Mediana Empresa
(CAME), con un fuerte apoyo
del Gobierno Provincial a través
del Ministerio de Producciény la
Secretaria de Comercio provincial.

El evento ofrecid:

* Una exposicion comercial con
mas de 70 stands.

¢ Capacitacionesy conferencias
con referentes nacionales e inter-
nacionales.

* Una Ronda de Negocios que
marco cifras récord.

* Paneles sobre logistica, comer-
cio exterior, medios de pago,
transformacion digital y consu-
mo global.

¢ Espacios de networking para
fortalecer vinculos y generar
oportunidades de negocios.

El acto de apertura

En su mensaje de bienveni-
da, Mario Moreno, presidente
de CASAC, subrayo la impor-
tancia del encuentro como un

TSunanoespecial inouguramos:una nueva sucursal hace apenas
TIanUs Y 4o Nos preparamos para abrir otra o comienzos de 20;

Crecemaos, sumamos nuevas socios, perfeccionamos lo que tenemos
U seguimaos apostando @ lo gue siempre nos sostuve: la cercania.
Ese vinculo diario gue nos fortalece y nos impulsa,
iMuchas felicidades! y gracias por acompofarnos en cada pasao




AGRUPACION DE COLABORACION EMPRESARIAL

espacio que pertenece a todo
el supermercadismo argentino.
Agradeci6 el acompafiamiento
de los més de 200 proveedores
presentes y remarcé que ser
anfitriones les permite mostrar la
capacidad de la provincia cuando
se trabaja en equipo.

Por su parte, el subsecreta-
rio de Defensa del Consumidor
y Lealtad Comercial, Fernando
Blanco Muifio, reconocié a los
supermercadistas como "sobre-
vivientes" frente a las dificulta-
des que atraveso el sector en
los ultimos afios. Recordd que
al asumir su gestion decidio dar
por terminados los programas

El Grupo Rosario Compras creado hace 40 anos se consolido
en el mercado de consumo masivo gracias a su fuerte

compromiso y seriedad con sus proveedores y asociados,
creando lazos que aun perduran en el tiempo y son el puntal
para esta nueva etapa de crecimiento que se propone
de cara al futuro, generando la posibilidad de
nuevas incorporaciones de asociados.

La agrupacion basa su crecimiento, brindando un servicio de excelencia
e integral a sus asociados, en el desarrollo de 4 departamentos:
de precios vigentes y, en dialo-

LN ; '
R &
go con los presidentes de CAS © |

y FASA, recibi6 proyectos para 1.585 asistentes, 84 stands, LOGISTICA COMPRAS GESTION MARKETING
encauzar al comercio en una - .
6 conferencias magistrales y 2 DE PAGO

nueva etapa.

_ . . 1 Recepcion y Negociacion, Publicaciéon de ofertas
El presm!ente de ,CAS’ Vlgtor pa,“eles BSpBCIﬂlI?ﬂdOS. almacenamiento. acuerdos el amerenl guincenales con mas de 200
Palpacelli, destacé que las jor- Mas de 45 entrevistas a sponsors, e, comerciales . productos de primera linea.
nadas son parte de la historia disertantes v autoridades Armado y distribucién estion de, con mas de
del sector. y L, . de mercaderias. 9 ) 200 empresas Acciones conjuntas con las
“Detrés de cada una de las acti- | | 18 horas de transmision en streaming. Planificacién y sl del rubro. empresas lideres del mercado.
vidades realizadas hay historias _' 200 conexiones simultaneas en la Argentina, D e (e Convenio de descuentos
de colaboracion, innovacion - i . . . S .
ed00i0S QU6 eMmoiezan a crece{ | Brasil, Peru y Uruguay. ‘ Implementacién de admlp!stratlva con mst!tuaones blar!carlas y

g qu o . h ent unificada. tarjetas de crédito.

a partir de la realizacion de las SIS EE e e B . .
Jornadas”, destacé Palpacelli. para optimizar !OS stocks Sorteos y acciones cgordmadas
En la misma linea, Ricardo de los asociados. para nuestros clientes.

Zorzon, presidente de FASA,
valoré la continuidad del even-
to incluso en tiempos dificiles y
agradecio a CASAC por llevarlo
adelante. "Este es nuestro lugar,
apostamos e invertimos en nues-
tro pais y en nuestras comunida-
des, nosotros no nos vamos a ir
de acd", sostuvo.

Por su parte, Carlos Venier,
directivo de CAME, transmitid
el agradecimiento de esa enti-
dad y puso en relieve el trabajo
conjunto con CASAC, CAS y
FASA para organizar las rondas
de negocios.

En tanto, Pedro Dellarosa, ministro
de Produccién, Ciencia e Innovacion

E CAS & FASA
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Tecnoldgica de Cordoba, resaltd
que el sector privado es el motor
de la economia y la generacién de
oportunidades. "Si bien hay nece-
sidad, hay esperanza. Gracias por
elegir Cérdoba", expreso.

El ministro anuncié que en los
préximos meses se relanzara el
programa "Hecho en Cérdoba”,
sumando mejoras y nuevas em-
presas con la participacion del
Ministerio de Bioagroindustria y
la Secretaria de Industria.

“El supermercadismo es un
puente entre la produccion y el
consumo. Desde Cérdoba traba-
jamos para fortalecer ese puen-
te con més articulacién publico—-
privada y con més protagonismo
local. Hecho en Coérdoba refleja
ese compromiso”, destaco.

Ronda de Negocios récord
La Ronda que se llevé a cabo en
el marco de las Jornadas puede
ser considerada como “histo-
rica" por los numeros que se

CAS & FASA

EXCELENTE ORGANIZACION Y PARTICIPACON RECORD

Las Rondas de Negocios Supermercadistas tienen una tra-

yectoria de mas de una década, con eventos realizados en

todo el pais. La de Cérdoba fue la nimero 37, con resul-
tados excepcionales en materia de negocios concretados.

alcanzaron. La Ronda conté con
la participacion de CAS, FASA'y
muy especialmente de CASAC.
“Estamos muy satisfechos por-
que los resultados superaron
todas las expectativas en parti-
cipacion y concrecion de nego-
cios”, dijo Carlos Venier, a cargo
de las Rondas en CAME.
Durante una intensa jornada de
9 horas, el espacio de negocios
convoco a 232 empresas, entre
retailers y proveedores.

En el salon del Centro de Expo-
siciones se ubicaron 100 mesas
de trabajo en las que se realiza-
ron 4.562 entrevistas,

“El 42% de las empresas partici-
pantes concretaron algun tipo de
negocio, asociacion o colaboracion
durante la Ronda”, detallé Venier.

La segunda jornada

Con una interesante agenda con
conferencias sobre consumo,
transformacién digital y politica
econémica comenzo el segundo

dia de las Jornadas.

El programaincluyé la disertacion
de Walter Vargas (NielsenlQ),
una exposicion de Napse Global
sobre innovacién tecnologica, el
anélisis de Juan Carlos de Pablo
y un panel sobre el futuro de los
medios de pago.

El cierre del dia estuvo a cargo
de Laureano Turienzo, presiden-
te de la Asociacion Espafiola del
Retail.

Evolucion del consumo
Walter Vargas, director comer-
cial de retailers para NielsenlQ,
expuso sobre "Reconfiguracion
del gasto del consumidor en
tiempos de recuperacién®.

En su exposicion, sefialé algunos
indicadores de mejora, como
la inflacién contenida, el mayor
ingreso disponible, el crecimien-
to del ingreso en ddlares y la
elevada confianza del consumi-
dor. También destaco el fuerte
avance de industrias como tec-

(GIRO)
SUMATE A
NUESTRO GRUPO

50 SUCURSALES EN PROVINCIAS
DE CORDOBA, SANTA FE,
STGO. DEL ESTERO Y TUCUMAN.
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nologia y productos saludables,
con un 36% de incremento, y
un repunte del consumo masi-
vo del 1%, segun datos de la
Universidad Torcuato Di Tella.
Respecto al consumo masi-
vo, precis6 que "en el primer
semestre del afio la canasta
FMCG se recuperéd un 1,2%,
con una mejora que comenzo a
notarse en el segundo trimes-
re". Ademas, destacod que "el
interior esta traccionando mejor
que la region del AMBA".

“La mayoria de las familias de
productos muestran signos de
recuperacion, con una acelera-
cion més marcada en limpieza
y cuidado personal, que habian
sido los més afectados en el
largo plazo”, detallé.

Otro de los ejes de su presenta-
cion fue el peso de los canales
en el consumo total. "Los alma-
cenes registran una ganancia en
el mix entre canales", afirmo.
Luego, agrego: "Todos los cana-
les muestran una desacelera-

ﬂ CAS & FASA

PRESENCIA DE CAS Y FASA CON STAND PROPIO

Esteban Escaiuela, Victor Palpacelli, Ricardo Caceres,
Ricardo Zorz6n y Marcelo Schvarzstein en una amena char-
la, luego de visitar los stands de empresas que expusieron
sus productos y servicios en el salon de la exposicion.

cion en la caida, pero almacenes
y farmacias presentan las mejo-
res tendencias".

En cuanto al canal de supermer-
cados, sostuvo que "empieza
a mostrar sefales positivas a
partir de las promociones".
Luego destacd el desempefo
de las cadenas regionales, que
"crecen por encima de las gran-
des cadenas".

Segun Vargas, "el mayor creci-
miento de las cadenas regiona-

“El mayor crecimiento de las cade-
nas regionales se da en los formatos
mas pequeios, de hasta 500 metros
cuadrados, y en los mds grandes, de
mas de 7.000”, dijo Walter Vargas,
director comercial de retailers para
NielsenlQ.

les se da en los formatos mas
pequefios, de hasta 500 metros
cuadrados, y en los méas grandes,
de mas de 7.000". Precisé. ade-
mas, que "el 75% de las catego-
rias crecen en volumen en cade-
nas regionales, mientras que en
las nacionales lo hacen el 52%".

Los medios de pago

El panel “El futuro de los medios
de pago”, fue moderado por Daniel
Alonso, editor jefe de Negocios y
Nuevos Desarrollos de La Voz del
Interior.

La actividad conto con la partici-
pacion de Sebastian Diaz Mele,
gerente de Negocios Presencial
en MODO; Lucas Allochis Osella,
Large Corp & Offline Engagement
Sr Analyst en Mercado Pago; y
Mario Zagaglia, Business Owner
Tribu Medios de Pago en Bancor,
quienes analizaron las tendencias
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y desafios del sector en el retail.
Uno de los temas tratados fue
la situacion actual de los consu-
midores al realizar sus compras,
destacando que la digitalizacion
del comercio minorista en la
Argentina se encuentra en un
punto de inflexion.

';Cuéles son las claves para el
futuro?", pregunto el moderador.
Allochis Osella dijo: “Vemos que
el checkout ya no es solo pasar

B i R | p— = S M LT TR

DEBATE ESCLARECEDOR SOBRE UN TEMA CLAVE

La creciente importancia de los medios de pago y su
relevante influencia en las decisiones de compra de los
consumidores, fue el tema convocante para el profundo
analisis de destacados especialistas.

la tarjeta o el QR, sino el inicio
de muchos otros procesos. El
gran desafio estd en la educa-
cion financiera, porque muchos
usuarios todavia no comprenden
las posibilidades y beneficios
de las herramientas disponibles.

LA OPINION DEL PROFESOR DE PABLO

El economista Juan Carlos de Pablo brindé una conferencia titulada
"Politica y economia, de aqui en mas", analizando la inflacion, el nivel
de actividad econdmica y la politica del presidente Milei en el contexto
argentino de ese momento.

De Pablo destacd la importancia del equilibrio fiscal y el descenso de la
inflacion, que se sigue manteniendo en niveles cercanos al 2% mensual
Considero clave la dinamica de la inflacion para lo que resta de 2025, se-
nalando los desafios que persisten mas alla de la desaceleracion inicial.
Indicé que la recuperacion de la economia es heterogéneay que la rece-
sion esta desapareciendo en algunos sectores.

El futuro de Argentina: En linea con el titulo de su conferencia, "Politica
y Economia: De Aqui en Mas", compartié su vision sobre los desafios a
largo plazo del pais, en un tono optimista.

n CAS & FASA

Es el eslabon que falta, sin la
educacion financiera el potencial
de las soluciones tecnoldgicas
queda incompleto”, afirmé.

Por su parte, Diaz Mele, de
MODO, puso el foco en la impor-
tancia de los datos generados
por los pagos digitales. Cada
transaccion refleja patrones de
consumo que, correctamente
analizados, pueden convertirse
en insumos estratégicos para
los supermercados.

“El ecosistema de MODO nos brin-
da informacion valiosa. Debemos
trabajar con los retailers para
aprovechar esos datos de manera
eficiente y ayudarlos a tomar deci-
siones mas inteligentes”, asegurd.
Luego, Zagaglia remarcéd que
“cada vez existen mas solu-
ciones, pero lo fundamental es
entender como hacer que esas
tecnologias sean efectivas en
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UN EQUIPO QUE FUNCIONG A LA PERFECCION

Mario Moreno, presidente de la Camara de Supermercados
y Autoservicios de Cérdoba (CASAC) acompaiiado por in-

tegrantes de la organizacion de las Jornadas, celebran los
exitosos resultados del evento en el stand de la institucién.

el supermercado y en la conci-
liacion diaria”. La capacitacion
se convierte en una inversion
estratégica para garantizar que
la digitalizacion no genere fric-
ciones, sino que se traduzca en
eficiencia y satisfaccion para
todas las partes involucradas.

La colaboracion entre platafor-
mas de pago y supermercados
aparece asi como un pilar para
el futuro, en el que la digitaliza-
cion no solo simplifica el acto de
pagar, sino que también se con-
vierte en una herramienta para
optimizar la gestion comercial,
disefar promociones més efec-
tivas y mejorar la experiencia
del cliente.

En este camino hacia la digita-
lizacion, todos los panelistas
coincidieron en que la tecnolo-
gia, por si sola, no alcanza. La
clave estd en acompafar las
innovaciones con procesos de
capacitacion que permitan a los

ﬂ CAS & FASA

empleados y los consumidores
sacar el verdadero provecho de
las nuevas herramientas.

Los supermercados, lejos de ser
Unicamente espacios de compra,
se consolidan como plataformas
multifuncionales, donde se acce-
de al crédito, servicios financie-
ros, programas de fidelizacion y
hasta distribucion de efectivo.

Este fenomeno demuestra que
el retail argentino esta encon-
trando oportunidades para gene-
rar valor afadido y fortalecer su
vinculo con los consumidores.
Al adaptarse a la digitalizacion
y cooperar con fintechs y ban-
cos, los supermercados pueden
consolidarse como actores cen-
trales de la inclusién financiera.

El nuevo retail

Laureano Turienzo, presidente
de la Asociacion Espafiola del
Retail, cerrd el ciclo de con-
ferencias analizando "El nuevo

"Cada vez existen mas soluciones,
pero lo fundamental es entender
como hacer para que esas tecnolo-
gias sean efectivas en el supermer-
cado y en la conciliacion diaria”,
dijo Mario Zagaglia, ejecutivo de
Medios de Pago en Bancor.

retail y el consumo global".

“En 2025, dijo, la creacién de
datos globales estd a punto
de explotar, nunca los cambios
fueron tan réapidos, Por eso hay
que abrir la cabeza, ser &giles y
adaptarse rapidamente”.

“Los argentinos son grandes con-
sumidores de las redes sociales,
por eso deben vender a través de
ellas”, agrego.

Para ejemplificar, comparé el pro-
ceso del retail tradicional: fabrican-
te, mayorista, distribuidor, minoris-
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ENTREGA DE RECONOCIM
A SUPERMERC ADISTAS

Ricard

UN RECONOCIMIENTO RODEADO DE AFECTO

g Brasci Migueal Becarra

Acompaiiados por familiares y amigos, rodeados por cole-
gas que manifestaron su admiracion y respeto por el apor-
te realizado hacia el supermercadismo nacional, Ricardo

ta y consumidor, con el proceso
de venta directa al consumidor:
fabricante, publicidad o sitio
web y consumidor.

Laureano Turienzo dijo que cuando
se cierra una tienda fisica caen las
ventas online, porque se elimina
una pieza importante del ecosiste-
ma digital, como la posibilidad de
retirar el producto en la tienda, y
también probarlo.

Otra tendencia mundial es la
Inteligencia Atrtificial (IA), que
"cambiard profundamente las
formas de consumo". Turienzo lo
ilustré con distintos videos que

E CAS & FASA

Brasca y Miguel Becerra recibieron las placas alusivas.

mostraban cémo la IA ya llego
a los supermercados en varios
paises, ya sea en la visualiza-
cion de precios, el escaneo de
productos dentro del carrito o la
verificacion del estado de frutas
y verduras tras ser escaneadas.
Sobre el futuro de las tiendas
fisicas opind que serén funda-
mentales en el futuro. Ademas,
destacd que “cuando se cierra
una tienda fisica, caen las ven-
tas online, porque se elimina
una pieza importante del ecosis-
tema digital, como la posibilidad
de retirar el producto en la tien-
da, y también probarlo”.

Merecido homenaje

La jornada incluyé un sentido
reconocimiento a los empresa-
rios cordobeses Miguel Becerra

y Ricardo Brasca, por su exito-
sa trayectoria e inquebrantable
compromiso con el sector super-
mercadista.

En primer lugar, Miguel Becerra
recibié un reconocimiento por su
trayectoria y compromiso con la
industria, y la placa le fue entrega-
da por el presidente de la Camara
Argentina de Supermercados,
Victor Palpacelli.

Luego fue homenajeado Ricardo
Brasca. La entrega de la placa
estuvo a cargo de Mario Moreno,
presidente de CASAC.

"Gracias a la Cémara de Cérdoba
y a sus socios, que tanto nos
han acompafiado. Yo pertenezco
desde que se fundé CASAC, que
cumple este afio 55 afios", sos-
tuvo muy emocionado el creador
de Cordiez.

SUPERMERCADO
SAN NICOLAS

30,

' ANIVERSARIO
2026'5 Y  *
' Somos una familia dedicada, con tres décadas de
=g experiencia en supermercadm que acompafa a los
vecinos de Tigre desde 1996,

Crecemos junto a la comunidad.

"A lo largo de estos 30 anos de trayectoria en el sector
supermercadista, hemas crecido junto a la
| comunidad de Tigre.

Queremos expresar nuestro mas sincero
agradecimiento: a nugstras vecings, por este proceso
compartide; a nuestros proveedores, empleados y
colaboradores, por su dedicacion diaria; v, por
supuesto, a nuastros clientes y amigos, por elegirnos
y acompanarnos desde 1996,
5u apoyo es el motor de nuestro constante

crecimiento.”
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CASAR crece en

el Sur de Rosario

Intensa actividad de una camara que se caracteriza por su dinamismo y creatividad

a la hora de diseiar propuestas para favorecer a sus socios.

a Cémara de Supermercados
Ly Autoservicios de Rosario

y la Regién (CASAR), siguio
creciendo en 2025 y ese creci-
miento se centra en la capacidad
institucional de adaptarse a los
cambios, a las nuevas exigencias
del mercado y a los vertiginosos
cambios actuales.
Este crecimiento se produce fun-
damentalmente en el sur de la
provincia de Santa Fe, donde los
supermercadistas locales asocia-
dos a CASAR han incorporado
nuevas bocas dentro del marco
normativo, invirtiendo y renovan-
do sus estructuras comerciales.
“En més de 50 afios de activi-
dad, siempre nos hemos carac-
terizado por nuestro dinamismo
y por adaptarnos a las variantes
por las que atraviesa el sector.
Asi, hemos logrado responder a
las necesidades de los asocia-
dos, razoén por la cual seguimos
sumando nuevos integrantes y
haciendo crecer la Institucién”,
dice Sergio Cassinerio, presi-
dente de la camara.
“No solamente aumentamos la
cantidad de socios activos. sino

<YMl CAS & FASA

también la conexién con provee-
dores nacionales, especialmente
regionales e internacionales".

Multiples actividades

Como ya es habitual, en 2025
CASAR desarrollé acciones pro-
pias en defensa del sector ante
organismos gubernamentales y
entidades intermedias.

Desde el area de Capacitacion.
Cabe destacar el curso tedrico-
practico de carniceria en super-
mercados. Esta capacitacién se
realiz6 con municipios que incor-
poraron &reas como manipulacion
de alimentos, con el otorgamien-
to de la certificacién y carnet
correspondiente.

Convenio con Banco de Santa
Fe-Plus Pagos. Los pagos con
Billetera Santa Fe acceden a un
reintegro de 20.000 pesos.

Acuerdo Santa Fe. Mas de 65
productos participan en este con-
venio de precios celebrado entre
proveedores, supermercados y el
gobierno provincial.

Acuerdo Cerdo. La demanda de
dicha carne aumenté en méas de
un 60%, a partir de un mejor posi-
cionamiento en el mercado.

Rondas de negocios y otras acti-
vidades propuestas por FASA vy
CAME, a lo largo del afio.

Préximas acciones

Durante cerca de 15 afos con-
secutivos, los socios de CASAR
vienen ofreciendo la Canasta
Navudeia Promocional Mas
Barata del Pais, siempre con
los mismos 5 productos emble-
maticos de las mesas navide-
fias. Otra destacada accién es
el Gondolazo, con el Banco de
Alimentos de Rosario (BAR), acti-
vidad Unica en el pais que involu-
cra a toda la sociedad. A través
de los supermercados de CASAR,
la gente colabora donando merca-
deria que es entregada a organi-
zaciones y comedores comunita-
rios. La sumatoria de voluntarios
de clubes, escuelas y la sociedad,
han hecho del Gondolazo un even-
to Unico en el pais, reconocido
internacionalmente.
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DESAFIOS MULTIPLES

“Los supermercados indepen-
dientes enfrentan multiples
desafios en la Argentina y el
trabajo en conjunto es laforma
mas efectiva para superarlos.
Por eso la actividad gremial
empresaria es tan importante
para nuestro sector. En ese
sentido, la Camara del Chaco
ha sido precursora en el pais”.

ANMNREL

CSACH: La entidad pionera del
supermercadismo en Argentina

En agosto de 1942 fue fundada, en la ciudad de Resistencia, la Camara de
Supermercados, Autoservicios y Afines del Chaco (CSACH), iniciando un camino
que actualmente siguen varias entidades provinciales y regionales.

mercados del Chaco es un referente del sector

en dicha provincia.
La entidad, que cuenta con mas de 40 asociados, esté
afiliada a la Federacion Argentina de Supermercados
y Autoservicios (FASA), que actualmente es presidi-
da por Ricardo Zorzon, quien fue titular de CSACH
durante muchos afios y sigue siendo uno de los
socios més activos de la camara.
CSACH participa en multiples actividades represen-
tando al supermercadismo PyME provincial, gene-
rando iniciativas propias para apoyar e impulsar el
comercio de productos de consumo masivo.
Como ejemplo de acciones recientes, cabe des-
tacar que participd —junto con CAS y FASA- en el
programa Precios Diferenciados. Por dicho acuerdo,
de alcance nacional, supermercados del Chaco ofre-
cieron un descuento del 20% en 20 productos de la
canasta bésica por un periodo de 60 dias.
La CSACH también participa regularmente en nego-
ciaciones con autoridades para fomentar una canasta

E CAS & FASA

| ulio Ramirez, presidente de la Camara de Super-

basica regional con precios regulados, buscando
garantizar abastecimiento y precios accesibles en el
contexto de un acuerdo con el gobierno provincial.
Entre otras actividades que CSACH desarrolla habi-
tualmente, cabe destacar distintas gestiones con em-
presas proveedoras ante casos puntuales y buscando
resolver conflictos.

Por otro lado, se generan acuerdos con entidades
oficiales, como es el caso de ANSES, para ofrecer
descuentos especiales a jubilados y pensionados.
“Como representante de los supermercados PyMEs
del Chaco, la CSACH observa cémo se organizan
los comercios medianos y pequefios fuera de los
grandes centros urbanos y propone mejoras que en
definitiva favorecerdn a los consumidores, ademas
de apoyar a los empresarios”, describe Ramirez,
quien en su actividad privada es propietario de Camar
Supermercados.

“Los supermercados independientes enfrentan multi-
ples desafios y el trabajo en conjunto es la forma méas
efectiva para superarlos”, concluye Ramirez.
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Guillermo Saccomani (izquierda), junto
al gobernador Osvaldo Jaldo durante el
lanzamiento de la Tarjeta Alimentaria.

CASAT representa al sector
en la Provincia de Tucuman

A pocos dias de haber sido reelegido como presidente de la Camara de
Supermercados y Autoservicios de Tucuman (CASAT), el contador Guillermo
Saccomani hace un balance de la gestion de los Gltimos aios.

na de las principales misiones de una camara
l |empresaria es representar a sus asociados

ante las distintas autoridades, nacionales,
provinciales y municipales”, dice Saccomani. “Asi lo
venimos haciendo desde hace afos, con un desta-
cado grupo de supermercadistas que ocupan cargos
directivos en la camara. Esto nos ha permitido lograr
el reconocimiento de los funcionarios con los que
hemos interactuado y, también, de las entidades
empresarias que integramos a nivel nacional, como
la Confederacion Argentina de la Mediana Empresa
(CAMB) y la Federacion Argentina de Supermercados
y Autoservicios (FASA)".
Saccomani destaca que un aspecto prioritario de
las acciones de CASAT es la defensa del sector
supermercadista tucumano, por ejemplo manteniendo
acuerdos con la Secretaria de Comercio provincial
desde hace mas de 15 afios, para proteger al sector
en temas de fundamental importancia como lo es todo
lo relacionado con la Canasta Basica Alimentaria.
“Somos conscientes —detalla el contador— del papel
gue nos compete como representantes de nues-

CAS & FASA

tros clientes, los consumidores tucumanos, por eso
impulsamos iniciativas como la Tarjeta Alimentaria
Independencia y también asesoramos al Gobierno
Provincial para su correcta implementacion, asegu-
rando que los fondos se destinen al consumo en
comercios locales, un modelo que ha sido utilizado
como referencia por otras provincias”.

Entre muchas otras gestiones realizadas por CASAT,
se logré reducir la presion tributaria a través de la
eliminacion de retenciones por Ingresos Brutos en
operaciones con tarjetas de crédito y débito.

Cabe destacar que las gestiones de CASAT, dirigidas
por su presidente, no se limitan al ambito provincial,
ejemplo de ello es la reunién en Casa Rosada con
el jefe de gabinete, Dr. Juan Manzur, en 2022, una
audiencia en la que Saccomani, junto al presidente
de la Camara Argentina de Supermercados, Ricardo
Zorzén, plantearon la situacion de los supermerca-
dos PyMEs de todo el pais y realizaron propuestas
concretas para potenciar al sector, de gran relevancia
para la sociedad y fuerte generador de empleos.
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CAPYMEF: la voz de
las PyMEs formosenas

Por Carlos A. Werlen, Presidente de CAPYMEF.

La entidad busca potenciar el desarrollo econémico y la competitividad de
las PyMEs, para lo cual cuenta con un eficiente equipo de profesionales.

uando tuve el honor de ser elegido Presidente
‘ de la CAPYMEF, sabia que debia afrontar varios

desafios en la conduccién de la entidad, ya que la
Cémara de Pequefias y Medianas Empresas de Formosa
es la entidad gremial empresaria mas representativa de
las MiPyMEs y PyMEs formosefias.
Como lo establece el estatuto, su rol principal es la re-
presentacion, defensa y promocion de los intereses del
sector productivo, comercial y de servicios de la provin-
cia, actuando como un nexo fundamental entre los em-
presarios y los &mbitos gubernamentales nacionales.
La CAPYMEF actta como la voz del empresariado ante
el gobierno provincial, municipal y otras instituciones
nacionales.
Hemos logrado unir al sector supermercadista y estamos
trabajando en idéntico sentido con el pequefio comercio
y el sector industrial, gestionando y negociando la im-
plementacién de politicas, programas y beneficios que
impacten positivamente en el sector, como la obtencién
de aranceles preferenciales o promociones comerciales
o consensuando acuerdos de precios y bonificaciones
especiales para fechas determinadas.
Para ello, somos miembros activos de entidades como
la CAME, la Federacion Argentina de Supermercados
y Autoservicios y la Federacién de la Coordinadora
General de Almaceneros, entre otras entidades.
Brindamos permanentemente capacitacion y asistencia
técnica, organizando seminarios, cursos y talleres pre-
senciales y a distancia. Ofrecemos asistencia profesio-
nal a los empresarios a través de comisiones interdisci-
plinarias con profesionales especializados, para resolver
inconvenientes y potenciar iniciativas.
También fomentamos el vinculo y la cooperacion entre
empresas, incluyendo la participacion en rondas de ne-
gocios. Estamos en plena remodelacion edilicia, con un
ambicioso plan de crecimiento para lograr el autofinan-
ciamiento merced a la puesta a disposicion de terceros
de las nuevas oficinas y los auditorios.
CAPYMEF es un organismo de apoyo integral que busca
mejorar el entorno de negocios, ofrecer herramientas de
crecimiento y defender los intereses de las PyMEs de
Formosa, responsabilidad que he asumido junto a un efi-
ciente equipo de colaboradores.

T\ CAS & FASA

CAPACITACION Y ASISTENCIA

“Brindamos permanentemente capa-
citaciony asistenciatécnica, organi-
zando seminarios, cursos y talleres
presenciales y a distancia. Ademas,
ofrecemos asistencia profesional alos
empresarios a través de comisiones
interdisciplinarias con profesionales
especializados para resolver incon-
venientes y potenciar iniciativas”.
(Carlos Werlen).

g YT of

Inauguramos ——

BERAZATEGUI!

Cerca tuyo
""---_--—"'

Barracas - Avellaneda - Quilmes
Berazategui - Lanus - Bandfield
Monte Grande - Lomas de Zamora

pedi QONLINE

y recibilo DONDE

QUIERAS!

ﬂ www.josimar.com.ar

1O




. 4 o

MIRANDO HACIA EL FUTURO

"A 53 aiios de iniciada nuestra
historia institucional, seguimos
esmerandonos para honrar el
espiritu de trabajo de los socios
fundadores, priorizando siem-
pre la atencidn al consumidor,
con plena consciencia de todo
lo hecho y de lo que resta por
hacer". (Elizabeth Raffin, pre-
sidenta de CAM.S.A.FE).

CAM.S.A.FE: Tradicion familiar

y vision de futuro en Santa Fe

Con casi 50 afos de existencia, la Camara de Supermercados y Autoservicios de Santa
Fe y zona lleva adelante una fructifera actividad en pos del desarrollo regional argentino.

de Santa Fe y zona nacid el 26 de abril de

1972, cuando un grupo de almaceneros y auto-
servicistas se reunio en las instalaciones del Centro
Comercial de Santa Fe. Durante aquel histérico con-
clave se trataron temas comunes al sector, con espiritu
de sana competencia en pos del crecimiento empresa-
rial, el desarrollo regional y los servicios al cliente.
Estos iniciadores sentaron bases para que aquellos
encuentros de amigos fueran ganando en formalidad,
estableciendo paulatinamente autoridades, crono-
gramas y objetivos. Nos referimos a miembros de
las familias Antoniazzi, Fabbro, Kilgelmann, Pinto,
Bartolomé, Silva, D'Amelio, Calabrese, Manasseri,
Bellomo, Alesso y otros.

CAS & FASA

| a Camara de Supermercados y Autoservicios

En la actualidad, tanto la gestion institucional como
la empresaria estan, en muchos casos, en manos
de las segundas y terceras generaciones, tomando
experiencias de aquellos tiempos, tan distintos, y
sumando la tecnologia en todos los estamentos.
Cada una de las firmas asociadas sigue con su tradi-
cion familiar, propiciando el contacto con los clientes,
el didlogo franco con los proveedores y la camarade-
ria con los colegas.

En ese entorno, CAM.S.A.FE. representa a esas
decenas de supermercados y autoservicios, con
sus propios locales de venta, personal, patrimonio e
idiosincrasias, a los que respetamos y valoramos a
lo largo de una cobertura geografica de alrededor de
100.000 kilébmetros cuadrados.
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UN DIRIGENTE EJEMPLAR

Durante el reportaje, Kobrinsky recordé a
Horacio Fratichelli —recientemente falle-
cido- quien fue presidente de CASCO
durante varios afos y se convirtié en
un verdadero artifice del desarrollo del
Centro, como entidad representativa del
supermercadismo de Concordia en la
provincia de Entre Rios.

Centro de
Autozervicios

y Supermercados
de Conc

nrdia

Centro de Autoservicios
y Supermercados de Concordia

Laura Kobrinsky, socia gerente de Supermercados Modelo, es la presidenta
de CASCO, una entidad regional integrante de FASA.

para conocer la actualidad de la entidad.

¢Como es la experiencia de presidir un cen-
tro que nuclea a supermercados y autoservicios
PyMEs?
Laura Kobrinsky: Es una tarea muy dura, quisie-
ra poder dedicarle méas tiempo pero mi empresa
también me demanda muchas horas de trabajo. El
supermercadismo es una actividad que exige dedi-
cacion full time, porque es muy competitiva, con un
margen de ganancia muy bajo, por eso debemos
ser super eficientes.
Sabemos que el trabajo sectorial como el que
desarrollamos desde CASCO es muy importante;
en el caso de las PyMEs el dicho “la union hace la
fuerza”, tiene mas vigencia que nunca.

C AS & FASA entrevisto6 a la titular de CASCO

C&F: ;Cuales son los principales problemas que
enfrentan?
Kobrinsky: Durante muchos afios, con elevada

CAS & FASA

inflacion, los controles de precios y las distorsiones
que generan en el mercado fueron un tema de gran
relevancia. Hoy, con los precios liberados, otras
cuestiones requieren nuestra atencion, en especial,
la informalidad.

Es practicamente imposible luchar contra los que
evaden todo tipo de impuestos, especialmente en
una economia como la Argentina, que sufre una
carga fiscal desmesurada.

Por otro lado, debemos competir en una pelea muy
desigual con grandes cadenas que tienen presencia
a nivel nacional.

C&F: CASCO es una entidad con una larga tra-
yectoria, eso debe ser muy motivador para una
dirigente joven como usted.

Kobrinsky: Si, tratamos de seguir el ejemplo de los
fundadores, con los miembros de la comision direc-
tiva conformamos un equipo que sigue trabajando
codo a codo a pesar de las dificultades.

Que sea simple.



AMPLIA RED COMERCIAL

Jorge Aguirre, presidente de
CASBAYy propietario de Actual
Supermercados, sostiene que
es necesario sumar fuerzas
y desarrollar una amplia red
de comercios adheridos de la
provincia y CABA, para que
todos los integrantes de esa
red alcancen un elevado nivel
de competitividad en el ambi-
to del retail bonaerense.

Buenos Aires ya tiene su camara

CASBA promete convertirse en una de las mas importantes del pais, conside-
rando la cantidad de empresas del sector radicadas en la provincia y en CABA.

cadistas de la Provincia de Buenos Aires y
CABA, constituyeron el 11 de agosto de 2025 la
Cémara de Autoservicios y Supermercados de Buenos
Aires (CASBA).
Asi, los supermercados y autoservicios bonaerenses
contarén con una entidad que se orientara a encarar la
problemética de la region.
Jorge Aguirre, su presidente, dijo que la entidad se pro-
pone representar y defender los intereses de los auto-
servicios y supermercados asociados, generando ca-
nales de didlogo con referentes de todos los ambitos.

l | n grupo de destacados empresarios supermer-

Estrategia a futuro

Aguirre sostuvo que es necesario sumar fuerzas y de-
sarrollar una amplia red de comercios adheridos para
que todos los integrantes de esa red alcancen un eleva-
do nivel de competitividad.

Por otro lado, CASBA brindaré asesoramiento en todos
los temas que interesan a las empresas asociadas y se
ocupara de crear las condiciones que permitan lograr
una mayor visibilidad del sector, destacando la impor-
tancia del comercio local en la comunidad.
"Propugnamos la libre competencia y la lealtad comer-
cial como valores fundamentales del sistema en el que

J. 3 CAS & FASA

se desarrollan las actividades empresarias en la
Argentina”, dijo el presidente de CASBA.
“Debemos actuar de manera colaborativa, priorizan-
do los intereses del grupo por sobre los individuales,
con el convencimiento de que formar parte de una
entidad sdlida y respetada redundaré en beneficios
para todos”, agrego.

Agenda de Trabajo

Finalmente, Aguirre detallé las principales tareas a
llevar adelante en un futuro inmediato:

® Desarrollar contactos directos en todos los nive-
les de la sociedad.

® Generar informacién confiable y sistematica.

@ Evaluar las tendencias dominantes en el sector.

@ Facilitar las relaciones comerciales de los socios.
® Mejorar las relaciones financieras y crediticias
para todos los integrantes de CASBA.

@ Elaborar una propuesta de beneficios atractivos
para generar el ingreso de proveedores como so-
cios adherentes.

® Detectar amenazas y actuar para superarlas.

@ Instalar un plan de trabajo anual que incluya varias
acciones programadas con suficiente antelacion.

@ Actuar intensamente en las redes sociales.
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ALTA REPRESENTATIVIDAD DE LOS DIRECTIVOS

La nueva comision de la camara esta integra-

da por profesionales dedicados a fortalecer la

representacion de los intereses del comercio
mayorista y minorista en Rosario.

CADIMRO: Renovacion
y continuidad en Rosario

Con fuerte representatividad del comercio de consumo masivo, tanto minorista como
mayorista, la camara rosarina se consolida como referente del retail en el sur de Santa Fe.

Mayoristas de Rosario (CADIMRO) es una

asociacion civil sin fines de lucro, cuya mision
es representar, defender y promocionar los derechos
e intereses de los integrantes de la entidad, actuando
como institucién autorizada de consulta y colaboran-
do activamente en el diagnéstico, elaboracién y eva-
luacion de las politicas publicas aplicadas en el sector.
A fines de julio, CADIMRO llevé a cabo su Asamblea
General Ordinaria, confirmando la renovacién de su
Comisién Directiva y del Organo de Fiscalizacion de
la entidad.
La estructura directiva quedd liderada por Luciano
Di Santo, como presidente, acompanado por Daniel
Dario Cusumano, vicepresidente y Carlos Martin Anto-
nelli como secretario.
"Las actividades de cdmara son las que nos permiten
unir las voces del sector, encontrar soluciones para
los problemas comunes y también salir de lo urgente
para, entre todos, pensar en lo importante", dijo Di
Santo en declaraciones a los medios.
“Trabajamos intensamente para ser el referente
institucional del sector y contribuir en la creacion

CAS & FASA

| a Camara de Almacenes y Distribuidores

de condiciones socioeconémicas sustentables, que
potencien a nuestros representados”, agrego el pre-
sidente de CADIMRO y de Micropack.

La conformacién de la nueva comision refleja un sello
de continuidad y renovacién, con profesionales dedica-
dos a fortalecer la representacion de los intereses del
comercio mayorista y minorista en Rosario y la region.
En la Asamblea, un encuentro marcado por la camara-
deria, se reafirmé el compromiso de los miembros de
la cadmara y se analizaron temas relacionados con la
actualidad del retail mayorista y minorista, la industria
del consumo masivo y el comercio, en general.
Luego de un almuerzo que reunié a los asociados,
los participantes intercambiaron ideas y experiencias,
con el objetivo de potenciar el crecimiento y la inno-
vacién en sus negocios.

Cabe destacar que CADIMRO renové el cargo que
ocupa en la Asociacion Empresaria de Rosario (AER),
donde Luciano Di Santo es vicepresidente.
“Participar en la AER es muy importante para noso-
tros por la relevancia y autoridad que tiene dicha
Asociacién en la regiéon”, expres6é el empresario
Luciano Di Santo.

ZORZON 1.
Av. 25 de Mayo y calle 7
Teléfono (0362) 4463164

ZORZON 4.
Marcelo T. de Alvear y Posadas
Teléfono (0362) 4446949

Pensamos en vos

ZORZON 2.
Lopez y Planes 457
Teléfono (0362) 4432800

ZORZON 5.
Av. Sabin 380
Teléfono (0362) 4973966

ZORZON 3.
San Lorenzo y A. lllia
Teléfonos (0362) 4428552

ZORZON AUTOSERVICIO MAYORISTA
Av. 25 de Mayo 1598
Teléfono (0362) 4463157




NUEVA ETAPA DE TRABAJO

“Nuestra entidad transita una
nueva etapa de trabajo, con
una Comisién Directiva reno-
vada y una agenda enfocada
en modernizar la gestion y
promover acciones conjun-
tas entre los operadores
del sector de toda la pro-
vincia de Corrientes”, dice
Alberto Castro, presidente de
CACOSYA y propietario de
Supermax Supermercados.

La camara correntina esta
en pleno funcionamiento

CACOSYA, Camara Correntina de Supermercados y Autoservicios, volvio a acti-
varse en 2023 con el objetivo de brindarle al retail correntino la representatividad
que merece por el elevado nivel de sus supermercados y autoservicios.

servicios continta consolidando su actividad

institucional, fortaleciendo la representacion del
retail correntino y acompanando el crecimiento de las
empresas del sector.
La entidad es la continuidad de la camara creada el 22
de octubre de 1986, aprobada mediante decreto pro-
vincial 519 en febrero de 1987, constituyéndose como
la institucion que desde hace casi 40 afos nuclea a los
supermercados y autoservicios de toda la provincia.
Hoy, CACOSYA transita una nueva etapa de trabajo,
con una Comision Directiva renovada y una agenda
enfocada en modernizar la gestion, mejorar la comuni-
cacion y promover acciones conjuntas entre los ope-
radores del sector de toda la provincia de Corrientes.
La conduccion actual esté integrada de la siguiente ma-
nera: presidente, Alberto Castro; secretario, Ricardo
Céceres y tesorero, Augusto Acosta. Los vocales ti-
tulares son: Martin Bruzzo, Olga ltati Sdnchez, Edgard
Benitez y Alfredo Martinez; Daniel Garcia es vocal su-
plente. Ernesto Barbero, Juan Romero Pucciarello y
Gustavo Carasso son revisores de cuentas.

| a Cémara Correntina de Supermercados y Auto-

CAS & FASA

La gerencia institucional de CACOSYA esté a cargo
de la Dra. Rosario Hernandez, quien coordina la agen-
da operativa, gestiones, proyectos, comunicacion y
vinculos interinstitucionales.

Plan de trabajo

Desde la Camara se trabaja en diferentes lineas
estratégicas:

® Representacion del sector ante organismos provin-
ciales, municipales y nacionales.

® Articulacion con FASA para integrar politicas secto-
riales y participar de reuniones nacionales.

® Profesionalizacion de la actividad supermercadista
mediante capacitaciones y espacios de actualizacion.

® Desarrollo de propuestas de valor para los asocia-
dos, reuniones de proveedores, informes sectoriales y
mejoras en la comunicacion interna.

En este nuevo periodo, CACOSYA invita a todos los
supermercados y autoservicios de la provincia a inte-
grarse, participar activamente y fortalecer una agenda
comun que impulse el desarrollo del sector en la pro-
vincia de Corrientes.
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La Camara Argentina de Productos

Saludables sigue creciendo

La iniciativa de un grupo de empresarios y referentes del sector se concreté en la crea-
cion de una entidad que agrupa tanto a productores y fabricantes como a comerciantes,
de un sector en pleno crecimiento, como es todo lo relacionado a lo saludable.

a iniciativa de un grupo de
Lempresarios y referentes

del sector se concreto en la
creacion de una entidad que agrupa
tanto a productores y fabricantes
como a comerciantes de un sector
que abarca todo lo relacionado a lo
saludable.
“Es una camara especial —dice
Fernando Aguirre, su presidente—
ya que en nuestro pais no es habi-
tual que la produccion y el comer-
cio estén integrados en una misma
entidad”.
“Desde el comienzo de nuestra
entidad, el objetivo fue reunir a
todos los integrantes de la cadena
de valor de los productos saluda-
bles, desde la produccién primaria
hasta los retailers especializados”,

agrega Andrés Rexach, vicepresi-
dente de CAPS.

Objetivos

Uno de los principales objetivos
de la cdmara es representar a
sus asociados ante organismos
gubernamentales, otras entidades

CAS & FASA

empresarias, ante la opinion publi-
ca, etc, una mision muy importante,
en especial para una actividad de
fuerte crecimiento, pero relativa-
mente nueva.

“Otro de los objetivos primordiales
de la CAPS es promover la gene-
racion de negocios, tanto entre
sus asociados como con otros
operadores del mercado, incluso,
los mercados externos”, describe
Rexach, cofundador de la cadena
Eneldo Mercado Natural.

“Uno de los canales que se busca
hacer crecer es el de los supermer-
cados, impulsando la ampliacion de
sus surtidos y la creacion de sec-
tores especialmente identificados”,
acota Fernando Aguirre, director de
comunicaciones de CAS y FASA.

La semana saludable

“En breve, haremos el lanzamiento de
un evento muy ambicioso: la Semana
Saludable, que apunta a que durante 7
dias, en septiembre, se realicen mul-
tiples actividades relacionadas con
este sector”, describe Aguirre.

"La propuesta, agrega, busca que
los comercios realicen acciones
especiales como descuentos,
promociones, degustaciones y
multiples actividades para que los
consumidores se sientan motiva-
dos para incorporar productos y
costumbres saludables a su con-
sumo habitual”.

Segun los directivos de CAPS, las
actividades no se limitaran sola-
mente al consumo de productos
sino también a la divulgacion de
todo lo relacionado con la salud,
para lo cual contaran con el apoyo
de influencers y formadores de
opinion especializados en estas
cuestiones.

Otro objetivo de la propuesta es
impulsar las exportaciones de pro-
ductos saludables originados en la
Argentina, considerando que nues-
tro pais tiene multiples ventajas
para producir y comercializar este
tipo de productos.

Apuntamos a instalar la frase
“Argentina, pais saludable”, dice
Aguirre, a modo de conclusion.
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Sentido homenaje

a Ovidio Bolo

Si bien el fallecimiento del doctor Ovidio Bolo se produjo en julio de 2024, desde
la Revista CAS & FASA no queriamos dejar de brindarle un merecido homenaje a

quién fue el primer director y el impulsor de este medio.

olo fue, sin duda, el princi-
B pal dirigente de la Cémara

Argentina de Supermercados,
CAS, y de la Federacion Argentina
de Supermercados y Autoservicios,
FASA, durante mas de dos décadas,
llevando a cabo un destacado trabajo
que fue de fundamental importancia
para el crecimiento de ambas ins-
tituciones y consecuentemente del
supermercadismo argentino.
“Lo recordaremos con admiracion
y carifio por su invalorable aporte”,
destacaron Victor Palpacelli, presi-
dente de CAS, y Ricardo Zorzon,
presidente de FASA. Ambos diri-
gentes subrayaron el impacto sig-
nificativo que tuvo Bolo en el sec-

I7Mll CAS & FASA

tor, a nivel profesional y personal.
Siempre sera recordado por su
dedicacion, liderazgo y contribu-
ciones al desarrollo del supermer-
cadismo en la Argentina. Su lega-
do perduraré en las instituciones y
personas que tuvieron el privilegio
de relacionarse con él, tanto a
nivel laboral, como personal.

Brillante trayectoria

Abogado de formacion, en su larga
carrera participd de los directo-
rios de empresas de consumo
masivo, fue director de supermer-
cados Disco entre los afios 1965-
1985, presidente de la Cémara
Argentina de Comercio entre los

afos 1986-1988 y presidente
de la Asociacién Latinoamérica
de Supermercados-ALAS, entre
otros destacados cargos. En lo
relativo al sector supermercadis-
ta, en particular, fue el dirigente
que mas aflos estuvo a cargo
de la presidencia de la Camara
Argentina de Supermercados,
para luego pasar a ser presiden-
te honorario. Durante los afios
90, cuando el supermercadismo
experiment6 un crecimiento expo-
nencial, Bolo llevé a la Cdmara y a
la Federacion de Supermercados
a ser entidades con un peso rele-
vante en el contexto empresario
nacional e internacional.
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Entrega de diplomas de la EAS

Con el dictado de tres diplomaturas, la Escuela Argentina del Supermercadismo com-
pleté su tercer afo, con la participacion de mas de 300 alumnos.

| jueves 20 de noviembre se
E realizé la entrega de diplo-

mas y certificados de la
EAS correspondientes a las tres
diplomaturas que se dictaron
durante el afio 2025 de mane-
ra conjunta con la Universidad
CAECE, de la Céamara Argentina
de Comercio.
Estas fueron la Diplomatura en
Supermercadismo segundo afio
(nivel Mandos Medios) y tercer
aio (nivel Gerencial).
En este caso, varios de los
cursantes recibieron el diploma
correspondiente a la Diplomatura
en Supermercadismo, después
de una cursada de 3 afios.
Este resulté un hecho muy des-
tacado, ya que fue la primera
promocion de estas caracteristi-
cas, en la "muy joven” Escuela

E CAS & FASA

Argentina del Supermercadismo.
Cabe mencionar que, luego de
un detallado anélisis, esta diplo-
matura pasara a cursarse en dos
afios a partir de 2026, sin que
ello afecte su contenido.

Logistica y empresas
familiares

Las otras dos diplomaturas de
las que fueron entregados los
certificados correspondientes
fueron la de Logistica para el
Retail, una carrera de 2 afios
organizada por Roxana Sarabia y
Romina Verstraete.

En este caso, los diplomas corres-
pondieron a quienes cursaron el
primer afio de la diplomatura, que
pasaran a cursar el segundo afio
en 2026.

La tercera de las diplomaturas

que se cursaron en 2025 y de
las cuales se entregaron diplo-
mas en el acto de referencia fue
la de Herramientas de Gestidn
para PyMEs Familiares. Una
propuesta que tuvo gran acep-
tacion, porque la mayoria de los
supermercados PyMEs argen-
tinos son empresas de familia.

Entrega de diplomas

y certificados

En el acto de entrega estuvie-
ron presentes la vicerrecto-
ra de la universidad CAECE,
Angélica Cachanosky, y Adriana
Quintana, directora de Extension.
Representando a la Cémara Argen-
tina de Comercio y Servicios,
particip6 en el acto su Director
Institucional, Gonzalo De Ledn.
Por CAS y FASA estuvieron pre-
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sentes los presidentes de ambas
instituciones, Victor Palpacelli y
Ricardo Zorzoén, respectivamen-
te, junto a directivos y asocia-
dos supermercadistas de todo
el pais. También estuvieron pre-
sentes profesores y alumnos,
mientras que otros participaron
en forma virtual.

La entrega de diplomas
Ricardo Zorzén fue quien hizo
la presentacion inicial antes de
la entrega de los diplomas, que
fueron entregados en mano a
més de 30 alumnos.

El presidente de FASA desta-
cé la presencia de alumnos y
de profesores a quienes felicito
diciendo que le consta el ele-
vado nivel de los cursos dic-
tados, dado que varios de los
empleados de su empresa han
participado en los mismos, con
optimos comentarios.

Ricardo Zorzon felicito especialmen-
te a los profesores, por el nivel de
sus clases y el profundo conocimien-
to del sector supermercadista.

Por su parte, Angélica Cacha-
nosky agradecio a las autori-
dades de CAS y FASA por el
apoyo brindado durante todo
el afo y por la organizacién del
evento. Cachanosky destaco la
forma en que se viene trabajan-
do desde hace tres afios, con
excelentes resultados.

Cabe mencionar que en un
evento realizado este ano en la
Universidad CAECE, se destaco
a las carreras de la EAS como
un caso de éxito dentro de las
actividades de la universidad.

Reconocimiento

En nombre de los alumnos, Ermnes-
to Gutiérrez, directivo de Super

ﬂ CAS & FASA
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FIRMA Y ENTREGA DE CERTIFICADOS Y DIPLOMAS

Angélica Cachanosky y Fernando Aguirre firman los
certificados y diplomas, que luego fueron entregan-
do a mas de 30 asistentes al acto, en presencia de
directivos de camaras supermercadistas de todo el
pais, profesores e invitados especiales.
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Europa, expresé su satisfaccion
por la capacitacion realizada en
Empresas Familiares y destaco la
necesidad de participar en los dis-
tintos cursos de la escuela, invi-
tando a los presentes a inscri-
birse y también hacerlo con sus
empleados. “Tenemos que hacerlo
por las generaciones venideras”,
dijo Gutiérrez.

“Encontré mucho respaldo en
CAS/FASA y en la Escuela del
Supermercadismo para este valio-
so proceso de profesionalizacion
de nuestra empresa”, agregé el
supermercadista de la provincia
de San Luis.

Finalizada la entrega de los
diplomas y certificados, Victor
Palpacelli, presidente de CAS,
resalté la importancia del acto
realizado.

“La mayoria de los alumnos que
han cursado materias a lo largo
de estos tres afios son del inte-
rior del pais, es muy importante
que desde la Escuela les brinde-
mos la posibilidad de capacitar-
se”, destaco. “CAS y FASA -
agrego- son dos entidades neta-
mente federales y llegan con
sus acciones tanto a las grandes
ciudades como a los pequefios
pueblos del interior del pais, alli
donde es muy dificil encontrar
mano de obra capacitada para
trabajar en una actividad alta-
mente profesionalizada como es
el supermercadismo”.

“Solo asi, enfatiz6, podremos
brindarle a nuestros clientes una
experiencia de compra de exce-
lencia, que es nuestro principal
objetivo, para seguir creciendo
como sector”.

& s, PERMERCADDS

PALABRAS DE LOS PRESIDENTES DE FASA Y CAS

) Ricardo Zorzén di6 la bienvenida a los presentes,
Luego de la entrega de diplo- junto al director de la EAS, Fernando Aguirre. Al
mas, se llevo a cabo un coctel finalizar la entrega de diplomas, Victor Palpacelli,
que también sirvié como festejo (en la foto con los profesores Jose Schena y Lucas
para despedir el afio 2025 con Ramirez Bosco), pronunci6 las palabras de cierre,

los mejores deseos para 2026. deseando un feliz 2026. l ll E ; Fm Afw'rbm
ﬂ CAS & FASA /




Innovacion colaborativa
para transformar al retail

El Primer Hackaton Reverso de la Logistica, que se llevd a cabo el 5 de
noviembre de 2025, invité a repensar los procesos logisticos desde la expe-
riencia cotidiana, poniendo en evidencia que la innovacion y la mejora conti-
nua son motores esenciales para el desarrollo supermercadista.

| encuentro fue impulsado
Edesde la Diplomatura en

Logistica para el Retail,
organizada por la Escuela Argen-
tina de Supermercadismo (EAS)
junto con la Universidad CAECE
bajo el lema “Que gane el peor”.
La diplomatura, que tiene una
duracién de 2 afos, fue coorga-
nizada por Romina Verstraete
(Lider Mesa Crossborder CACE,
Founder Sincronistica), Roxana
Saravia (Gerente de Innovacion
y Desarrollo de GS1 Argentina)
y Fernando Aguirre (Director de
la EAS), quienes promovieron un

E CAS & FASA

espacio de aprendizaje, colabora-
cién e innovacién abierta para toda
la comunidad supermercadista.

El Hackaton naci6 en el marco
de la Diplomatura Logistica en el
Retail, con el propdsito de iden-
tificar los principales desafios
que enfrenta el sector.Durante
el afio, los alumnos —profesio-
nales en actividad dentro de
la cadena de abastecimiento-
participaron de encuestas vy
relevamientos que permitieron
detectar 14 probleméticas rea-
les, base para definir los ejes
tematicos del encuentro.

Durante la actividad, los equi-
pos trabajaron acompafados
por mentores y especialistas en
retail, quienes los desafiaron a
argumentar, cuestionar y priori-
zar los problemas estructurales
del sistema.

El jurado, integrado por Alejandro
Rodriguez (GS1 Argentina),
Fernando Aguirre (director de
la Diplomatura), Maria Elizabeth
Raffin (Embajadora IA en Cadenas
Medianas Regionales), Tomas
Hirsch (Revista Enfasis Logistica) y
Marcos Suéarez (Camara Argentina
de Comercio Electronico), evalud el
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CONCLUSION DEL JURADO

El Hackaton fue una construccion colectiva, donde la

creatividad, la colaboracion y la formacion se unieron

para impulsar el futuro del retail argentino.

de Comercio Electrénico), evalué el
trabajo de los tres equipos partici-
pantes, que presentaron sus diag-
ndsticos en tiempo récord.

Una visién compartida
Durante la jornada, se formaron
tres equipos, dos presenciales
y uno virtual, que trabajaron
sobre los siguientes temas:
Automatizacion/Digitali-zacion
de procesos.
Trazabilidad/Visibilidad en la
cadena.

Falta de stock en gondola.
Cada grupo debia analizar su
probleméatica e identificar las
complejidades que ésta implica
para el negocio y el sector, con
el objetivo de demostrar por qué
representaba el desafio més cri-
tico de la logistica actual.

El desafio ganador

Tras las exposiciones, el jura-
do evalué el nivel de anélisis,
impacto y aplicabilidad de cada
propuesta y seleccion6 como
ganador al equipo que abor-
do el tema “Automatizacién/

CAS & FASA

Digitalizacién de procesos”.

El grupo presenté el trabajo
“Automatizacién y Digitaliza-
cion en el Retail Argentino”,
destacando la brecha entre un
cliente cada vez mas digital y
operaciones que aln funcionan
con herramientas analdgicas.
Bajo la consigna “Estamos com-
pitiendo en el siglo XXI con
herramientas del siglo XX,
mostraron cémo la falta de inte-
gracién en tiempo real entre
actores, plataformas y canales
limita la toma de decisiones y la
competitividad del sector.

Su andlisis abordd el problema
desde cinco frentes:

@ Personas: brecha generacio-
nal y resistencia al cambio.

® Procesos: falta de visibilidad
y métricas actualizadas.

® Tecnologia: sistemas no inte-
grados y desincronizados.

® Impacto Comercial: pérdida de
ventas y costos ocultos.

® Impacto Financiero: ineficien-
cia y falta de inversion estraté-
gica.

El equipo concluyd con una

frase que sintetiza el espiritu del
Hackaton: “Este no es un pro-
blema mas, es el problema que
define si sobrevivimos o evolu-

cionamos”.

Valiosas conclusiones

El Primer Hackaton Reverso de
la Logistica dejo en claro la
necesidad de integrar tecnolo-
gia y talento, fortalecer la adop-
cion de estédndares comunes
y consolidar el vinculo entre la
academia y la practica profe-
sional.

Fernando Aguirre dijo: “Estas
iniciativas conectan la forma-
cién con la accion y nos permi-
ten construir soluciones reales
a partir del conocimiento colec-
tivo del sector.”

Por su parte, Roxana Saravia
y Romina Verstraete coincidie-
ron en que: “Comprender los
desafios desde la experiencia
cotidiana de quienes trabajan en
el retail es el punto de partida
para una transformacion logisti-
ca sostenible”.
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Capacitacion internacional
en transporte y logistica

Durante seis jornadas, una delegacion argentina compuesta por autoridades y represen-
tantes de cadenas de supermercados nacionales participé en una actividad de formacion
y vinculaciéon académica en Espaiia.

e desarrollé en la Univer-
Ssidad de Huelva, Espafia, la

"Microcredencial Universita-
ria Internacional en “Digitalizacion
en el transporte y la logistica;
Innovacién para supermercados,
autoservicios y distribucion comer-
cial minorista; La internalizacion
productiva”,
La iniciativa, organizada en el
marco de la cooperacion académi-
ca entre el Centro Iberoamericano
de Formaciéon e Innovacién
Profesional (CEIFIP), la Cémara de
Supermercados y Autoservicios
de Cérdoba (CASAC), y la Univer-
sidad de Huelva, tuvo como propo-
sito fortalecer la formacién ejecuti-
va, el intercambio de experiencias
y la articulacién entre el ambito

ﬂ CAS & FASA

empresarial y universitario, con
foco en la innovacion y la transfor-
macion digital del sector logistico.

Bienvenida institucional

La delegacion fue recibida en el
Campus El Carmen de la Univer-
sidad de Huelva, donde se llevd a
cabo un &gape de bienvenida con
la presencia de autoridades aca-
démicas y docentes.El encuentro
marcé el inicio de una semana de
intensa actividad académica, en un
clima de cordialidad y cooperacion
que subrayd la importancia del
vinculo entre Argentina y Espafa.

Acto inaugural
y visita técnica
El acto oficial de apertura de la

Microcredencial Internacional, estu-
vo encabezado por Elena Garcia
de Soto Camacho, decana de la
Facultad de Ciencias Empresariales
y Turismo; Yolanda Navarro Abal,
vicerrectora de Formacion y
Desarrollo Profesional; Rosanna
Bino, presidenta de CEIFIP; Mario
Moreno, presidente de CASAC;
Victor Hugo Palpacelli, presiden-
te de la Camara Argentina de
Supermercados (CAS); y Juan
José Garcia del Hoyo, director de
la Microcredencial.

La jornada continué con la visita
al Centro Logistico del Grupo El
Jamodn, donde la delegacion fue
recibida por Paco Diaz, fundador
de la empresa.

Durante el recorrido, los partici-
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pantes conocieron en detalle los
procesos de almacenamiento,
distribucién y gestién operativa
de esta compaiia, referente en
Andalucia, con casi 300 tiendas
y mas de 50 afos de trayectoria.
Por la tarde, la comitiva visitd
Palos de la Frontera, donde
fue recibida por su Alcaldesa,
Milagros del Rocio Romero
Artero, con quien se compartid
un valioso intercambio sobre
los lazos que unen a las regio-
nes, los proyectos industriales
y turisticos en desarrollo y las
oportunidades de cooperacion.

Visitas y clases tedricas
La delegacion visitd la empresa
de logistica y transporte GTO
Transonuba (Niebla), donde fue reci-
bida por su fundador y presidente
Esteban Sanchez Bernabé y cono-
ci6 su modelo operativo de alto
nivel. Luego, se mantuvo un encuen-
tro institucional en la Federacion
Onubense de Empresarios (FOB).
La jornada cerrd con clases en la
Facultad de Ciencias Empresariales
y Turismo de la Universidad de
Huelva, a cargo del profesor Carlos
Vida Blanca, quien compartié sus
conocimientos sobre la digitaliza-
cién, la innovacion y la sostenibili-
dad en el transporte y la logistica.

Clases magistrales

La jornada se desarrolld en la
Facultad de Ciencias del Trabajo,
con médulos dictados por los pro-
fesores Ana Gessa Perera, Elena
Carvajal Truijillo y Angel Rodriguez
Williams, quienes abordaron tema-
ticas vinculadas a la digitalizacion
logistica, el marketing aplicado y
la innovacion tecnolégica.
Durante el transcurso de las cla-
ses, la delegacion recibio la visita
del Decano de la Facultad de
Ciencias del Trabajo.

Clausura académica

El programa concluyé con el acto
de clausura en la Escuela Técnica
Superior de Ingenieria (ETSD de
la Universidad de Huelva, presidi-
do por el rector José Rodriguez

ﬂ CAS & FASA

CASAC

CAMARA DE SUPERMERCADOS
¥ AUTOSERVICIOS DE CORDOBA
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La Camara de Supermercados y Autoservicios de Cordoba, junto al
Centro Iberoamericano de Formacion e Innovacion Profesional y la
Universidad de Huelva, organizaron un evento internacional de pri-
mer nivel en materia de capacitacion profesional.

Quintero, junto a la vicerrectora
Yolanda Navarro Abal y la decana
Elena Garcia de Soto Camacho.
Se entregaron certificaciones a los
participantes argentinos, quienes
expresaron su agradecimiento ins-
titucional.

Rosanna Bino, presidenta de
CEIFIP; Mario Moreno, presidente
de CASAC; Victor Hugo Palpacelli,
presidente de CAS; y Luciana Blas,
directora general de CASAC, des-
tacaron la relevancia de la experien-
cia compartida, entregando placas
de reconocimiento a las autorida-
des anfitrionas.

Por la tarde, la delegacion realizd
un paseo en barco por la ria de
Huelva y una visita a las instala-
ciones del Puerto de Huelva, nodo

estratégico que moviliza mas de
30 millones de toneladas anuales
de gas natural, minerales, cobre,
sal, cereales y graneles.

Balance y proyeccion

La Microcredencial Internacional
en Digitalizacion en el Transporte y
la Logistica representd una expe-
riencia académica y profesional
de altisimo nivel, que combiné for-
macion, intercambio y aprendizaje
practico.

El programa permitié a la delega-
cion argentina adentrarse en el
modelo logistico espafiol, fortale-
cer la cooperacion institucional y
proyectar nuevas lineas de cola-
boracion entre universidades y
empresas de ambos paises.
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ESTACADA PRESENCIA EN LA CIUDAD

Los cinco locales de la cadena se encuentran

ubicados en lugares estratégicos de la ciudad

de General Pico, La Pampa.

Una historia de esfuerzos,
valores y suenos compartidos

El Supermercado Toméas de Ledn es una destacada propuesta para que miles de
pampeanos realicen sus compras. Su continuidad a lo largo de un siglo lo ha con-
vertido en un simbolo de identidad regional.

a cadena Tomas de Leodn,
Lubicada en la provincia de La

Pampa, celebra este afio su
centenario, un hito que la convierte
en uno de los comercios familiares
mas embleméticos del pais.
Desde sus inicios, como un peque-
fio almacén de ramos generales,
hasta su consolidacion como un
supermercado moderno, la histo-
ria de la familia De Leon refleja la
evolucion del comercio local y el
espiritu emprendedor pampeano.

CAS & FASA

La historia de De Ledn esta intrinse-
camente ligada a la de General Pico.
Todo comenzé en 1925, cuando
Consuelo y Tomés de Ledn abrieron
una pequeiia despensa en la esquina
de Avenida San Martin y calle 17.
Con el paso de las décadas, el
almacén creci6 y se adapto a las
necesidades de cada época: se
transformd en autoservicio en los
afos 60, modernizo su infraestruc-
tura en los 80 y expandid sus ser-
vicios en los 2000.

El negocio familiar no solo ha
sobrevivido, sino que ha prospera-
do alo largo de las décadas, adap-
tandose a los cambios y creciendo
junto a la comunidad.

Hoy, la empresa cuenta con cinco
sucursales estratégicamente ubica-
das y brinda empleo a aproximada-
mente 150 personas.

La tercera generacion familiar con-
tinta al frente del supermercado,
manteniendo los valores que lo
hicieron perdurar: cercania con los

SUPERMERCADOS /" v/v/v/ /s
Y MAYORISTA

Una empresa que apuesia dia a dis por Ceres ¥ la zona, marcando la diferencla por
la gran variedad de producios y la buena afencion que reciben sus clientes.
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vecinos, precios justos y apuesta
por proveedores locales.

Un dato que resalta la continuidad
y el legado es que la cuarta gene-
racion de la familia De Ledn esté
haciendo los primeros pasos en la
empresa.

Festejos

La celebracion de los 100 afios
incluye actividades culturales, reco-
nocimientos a empleados histéricos
y una muestra fotogréfica que reco-
rre la memoria del comercio.
Ademés, para celebrar su primer
siglo de vida, la empresa ha decidi-
do premiar la fidelidad de sus clien-
tes con un sorteo de gran magni-
tud. No es la primera vez que el
sUper hace un concurso importan-
te, en esta oportunidad se sorteara
un automovil Renault Kwid O Km.

La participacion es simple, con cada
compra en cualquiera de las cinco
sucursales, los clientes reciben un
cupon junto a su ticket, completan el
cupdn con sus datos y lo depositan
en las urnas ubicadas en cada local.
El sorteo del premio principal se
realizard a finales de marzo o princi-
pios de abril de 2026, pero la espe-
ra estara llena de oportunidades,
ya que la empresa planea realizar
sorteos sorpresa mensuales.

La estrategia comercial
Mantenerse relevante en un merca-
do tan dindmico durante 100 afos
no es tarea facil, una de las claves
es la clientela fiel y la capacidad de
adaptarse.

El siper estd muy bien posicionado
en la venta de prodictos perece-
deros, con excelentes verdule-
rias, una panificadora propia, car-
niceria, fiambreria y rotiseria en la
casa central y en la sucursal de la
calle 105. Todos los mencionados
son sectores muy fuertes, donde
Supermercados De Ledn marca
una gran diferencia con su com-
petencia.

Mirando hacia adelante, la empresa
no se detiene. Con el crecimien-
to de General Pico, la posibilidad
de expandirse a nuevos barrios

y&# B CAS & FASA

CONSUELO Y TOMAS, LOS FUNDADORES

Cuando Tomas de Ledn y su esposa, Consuelo Cid
Martin, deciden abrir una pequeiia despensa en
General Pico, en la esquina de la Avenida San Martin
y la calle 17, comenzaron con un negocio familiar
muy modesto, pero con muchas ganas de crecer.
Con el tiempo, el matrimonio De Le6n se convirti6 en
un fuerte referente de la ciudad de General Pico, con
destacadas actividades a nivel social

i

esté siempre presente, por lo que
se analizan posibles aperturas en
zonas como el Barrio Sur o Barrio
Centenario.

El Supermercado Tomas de Ledn no

solo es un punto de compra para
miles de pampeanos, sino también
un simbolo de identidad regional,
testimonio vivo de un siglo de traba-
jo y compromiso con la comunidad.
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Sdping
Arg,

ELYYRRIE
Dios es J1e

CASA CENTRAL- SAN MARTIN 1470 - R. S. PENA -TEL 0364-4420960

PRESIDENCIA ROQUE SAENZ PENA
* Moreno 600 (Calle 13 esq 14) - Centro e Carlos Janik (Ex Independencia) entre 3 y 5
* Juan Manuel de Rosas 590 (14 y 1) - Ensanche Sur  « Mayorista S. Pefia - J. M. de Rosas y D. Orione - B. Sur
* Calle 317 e/312 y 314 - B° 713 Viviendas  + Mayorista Ruta 16 - Colectora Sur entre 222 y 224
* Av. 33 y Calle 38 - Puerta del Sol  Barrio San Cayetano

VILLA ANGELA
* Minorista - Pasteur 170 - Centro  * Mayorista - Ruta 95 - Acceso Norte

CHARATA
Ruta 89 - Km 173

SIEMPRE UN PASO ADELANTE

i{GRACIAS POR ELEGIRNOS SIEMPRE!
\\ va " jFeliz fin de aiio!

CAS & FASA




eCL3

ecta

MERECIDOS RECONOCIMIENTOS

Entrega de distinciones durante el evento “GS1 reConecta”,
el espectacular show organizado por GS1 Argentina para fes-
tejar su 40° aniversario.

GS1 Argentina celebra 40 anos
liderando la transformacion digital

De los primeros coédigos de barras al salto hacia los cédigos 2D que transforman la
manera en que el mundo se identifica, comparte y confia en la informacién.

modernizacion. Ese afio, nuestro pais fue acep-

tado como miembro de la International Article
Numbering Association (EAND), recibiendo el prefijo
779 como codigo nacional para la identificacion de
productos.
A partir de ese momento, el cédigo de barras comenzé
a transformar la manera de producir, comercializar y
consumir, dando origen a una nueva etapa de eficiencia,
transparencia y colaboracion.
Lo que empez6 como una solucion técnica se convirtid
en un lenguaje comun para los negocios, un puente que
unié a empresas, sectores y consumidores bajo un
mismo propdsito: crear confianza a través de los datos.

CAS & FASA

E n 1985, la Argentina dio un paso decisivo hacia la

Impulsar la transformacion

Durante estos 40 anos, GS1 Argentina crecid junto a
una comunidad diversa que representa a todo el pais:
desde grandes cadenas de retail y laboratorios far-
macéuticos hasta productores regionales y microem-
prendedores.

Esared —federal, colaborativay plural-es la que mantie-
ne vivo el espiritu de GS1: una organizacién neutral, al
servicio de todos los actores que confian en la calidad
y veracidad de la informacion.

Gracias a esa neutralidad, GS1 Argentina se conso-
lidd como un socio estratégico de organismos publi-
cos y privados, impulsando programas clave como el
Sistema Nacional de Trazabilidad de Medicamentos

&
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mas grande del mundo

"de 800 Millones

de productos identificados con datos
disponibles para todas las industrias
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ALEJANDRO RODRIGUEZ, CEO DE GS1 ARGENTINA

“GS1 nacié con una idea simple pero poderosa: crear un
lenguaje comiin para que todas las organizaciones que
integran una cadena de valor puedan confiar, conectarse
y crecer. Estos 40 aiios en Argentina muestran el impacto
real de ese proposito y nos ponen frente a una nueva eta-
pa de transformacion”.

junto a ANMAT, el Programa Matrix con AFIP, y los
esquemas de trazabilidad de fitosanitarios y veterinarios
desarrollados con SENASA, todos ellos ejemplos de
interoperabilidad, transparenciay colaboracién efectiva.

Evolucion constante

Mas alld de los codigos, GS1 Argentina amplid su aporte
con herramientas y soluciones que fortalecen la gestion,
la trazabilidad y la competitividad de las empresas. A lo
largo de los afios, la organizacion desarrollé plataformas
que digitalizan procesos comerciales, mejoran la visibili-
dad de los productos y garantizan la calidad de los datos.

Hoy el mundo vuelve a transformarse y GS1 Argentina
esta liderando ese cambio. El tradicional codigo de
barras, simbolo de la revolucion tecnoldgica de los "80,
esta dando paso a una nueva generacion de cdodigos
bidireccionales que pueden almacenar y comunicar
mucha mas informacion en un solo escaneo.

CAS & FASA

Entre ellas se destacan Verify by GS1, que permite
validar la autenticidad y consistencia de la informacién
de los productos; Plataforma EDI-GS1, que facilita el
intercambio electrénico de documentos entre empre-
sas; OSA, orientado a optimizar la disponibilidad de
productos en géndola; Estudio FMG, que realiza un
benchmark sobre niveles de disponibilidad en el punto
de venta; Informe VLA, que mide los niveles de desper-
dicio de mercaderia en la cadena de abastecimiento y
GS1 Negociar, que simplifica la interaccion digital entre
proveedores y compradores.

Estos desarrollos expresan el propdsito que guiaa GS1
Argentina desde sus inicios: ayudar a las organizacio-
nes a trabajar mejor, con mas visibilidad, precisiéony
sustentabilidad.

El salto hacia los cédigos 2D

Hoy, el mundo vuelve a transformarse, y GS1 Argentina
esta liderando ese cambio.

El tradicional cédigo de barras, simbolo de la revolucion
tecnologica de los 80, esta dando paso a una nueva
generacion de codigos bidimensionales, como el QR
GS1y el DataMatrix, que pueden almacenary comuni-

~ Evolucion y Expansion
en Rosario y toda la region

1l sucursales Logistica propia E-Commerce

en Rosario, Funes, Fisherton, Pérez, Gdlvez, Centro de distribucién de 1000 m2 Amplio surtido de productos
Arroyo Seco, Totoras y nuestra Misma calidad , variedad y frescura y grandes ofertas con envios

NUEVA SUCURSAL en G. Baigorria. en todas las localidades. sin cargo.

K3 (0) @supermercadosarcoiris arcoirisencasa.com.ar 3
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Los proximos afos estarin marcados por una nueva
forma de entender el valor de los datos y GS1 Argentina
se proyecta como un habilitador de confianza, combinan-
do innovacion tecnologica y colaboracion multisectorial.

car mucha mas informacion en un solo escaneo.
Estos nuevos coédigos no solo identifican productos:
los conectan con su historia, su origen y su impacto.
Permiten acceder a datos sobre sostenibilidad, trazabili-
dad, composicion o autenticidad, fortaleciendo la trans-
parencia entre marcas, consumidores y reguladores.
Se trata de una evolucion que une el mundo fisico y el
digital, donde cada producto se convierte en una fuente
de informacioén confiable y verificable.

Lenguaje global basado en la confianza

Los préximos afios estaran marcados por una nueva
forma de entender el valor de los datos.

GS1 Argentina se proyecta como un habilitador de con-
fianza, combinando innovacion tecnoldgica, colabora-
cién multisectorial y un propésito inalterable: garantizar
la transparencia, la interoperabilidad y la seguridad de
la informacién en cada punto de la cadena.

En un entorno cada vez mas digital e interconectado,
los estéandares de GS1 seguiran siendo el lenguaje que
permite que todos hablen el mismo idioma. Un idioma
hecho de confianza, neutralidad y compromiso con el
bien comun.

De los primeros lectores 6pticos a los codigos inteligen-
tes, de las gondolas fisicas a las plataformas digitales,
GS1 Argentina contintia liderando la transformacion que
conecta productos, datos y personas. Porque detras
de cada cédigo hay una historia compartida: la de una
comunidad que hace 40 afios eligié innovar, y que hoy
sigue mirando hacia adelante.

“Cumplir 40 afios no es mirar atras, sino reafirmar
nuestro compromiso con el futuro: seguir construyendo
confianza a través de los datos y la colaboracion”, dijo
Alejandro Rodriguez, CEO de GS1 Argentina.
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Una herramienta que se expande

La plataforma de negociacion imple-
mentada por GS1 —-negociAR- es una
herramienta en linea, gratuita y co-
laborativa, disenada para conectar a
productores locales PyMES con super-
mercados y mayoristas en Argentina,
facilitando que sus productos lleguen
a las gondolas de todo el pais.

Principales caracteristicas

® Conexion B2B: Permite a los pro-
veedores ofrecer sus productos y a
los compradores (cadenas minoristas)
buscar nuevos proveedores y propues-
tas innovadoras.

©® Gratuita y colaborativa: Fomenta
la creacion de vinculos comerciales
y la expansion de negocios sin costo
directo.

® Enfoque Local: Aunque GS1 es una
organizacion global de estandares,
esta plataforma esta enfocada en el
mercado argentino para promover el
comercio local.

@ Servicio de GS1 Argentina: nego-
ciAR es uno de los servicios ofrecidos
por la entidad, que también incluye
otros como GS1 EDI y Verified by GS1
(verificacion de datos de productos).

Estas caracteristicas y la simplicidad y
eficiencia de su funcionamiento hacen
que el crecimiento de negociAR sea
constante.
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Publicidad en el PDV

Footprints Al LATAM es la nueva compaiiia del Grupo Visual Latina
que impulsa Retail Media, la tercera ola de la publicidad

isual Latina, con sus socios Eugenio Bory
Vy Guadalupe Cano, anuncia el lanzamiento

de Footprints Al LATAM, una nueva com-
pafia disefiada para acelerar el desarrollo del
Retail Media en América Latina.
La iniciativa llega de la mano de Footprints Al,
empresa lider en Europa con una plataforma
SaaS omnicanal que estd redefiniendo cémo
retailers, marcas y agencias gestionan audien-
cias, datos y activaciones.
En esta nueva etapa, Agustin Otero, socio del
grupo y lider de la productora digital Titan 7, asu-
miré la direccién de Footprints Al LATAM.
Durante los ultimos afios, el Retail Media se con-
solidd6 como el segmento de
mayor crecimiento dentro de
la industria publicitaria global.
Proyecciones internacionales
anticipan que para 2025 supe-
rard incluso a la inversion en TV.
En América Latina, los principales
actores ya muestran una evolucion
acelerada —con Amazon, Mercado
Ads y Walmart Connect a la cabe-
za— impulsados por su capacidad
de medir el funnel completo y
capitalizar datos de primera mano
con granularidad y personalizacion
en entornos digitales.
En este contexto, Footprints Al
aporta una propuesta diferencial
omnicanal, especializada en inte-
grar a la tienda.
Gracias a su tecnologia potenciada por Copilot
Al permite a los retailers construir sus propios
ecosistemas de audiencias basados en 1P y 3P
Data, acceder a insights avanzados y ofrecer
inventario de campafas tanto para marcas endé-
micas como no endémicas. La plataforma integra
el ecosistema online, offline y la tienda, todo en
un mismo lugar.
ERP, eCommerce, Apps, Redes, Pantallas digita-
les, CMS, CRM, WA, Loyalty, Sensores, Camaras
hasta radio, todo medio del retailer convirtiendo
cada punto de contacto en una oportunidad de
comunicacién, medicidon y monetizacion, desde
awareness hasta conversién, full funnel.
“Estamos en un momento clave para la region, es
una época de mucho cambio. El Retail Media dejé
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de ser una promesa para convertirse en un nuevo
medio, con un modelo de negocio sostenible y
escalable que cambia el modelo de negocio para
el retail y el mix de medios para los anunciantes.
Con Footprints Al LATAM queremos acompafar a
los retailers, marcas y agencias en este recorrido
y ayudarlos a monetizar data a otro nivel. La tien-
da fisica paso a ser el océano azul a conquistar,
digitalizar uniéndola al mundo digital”, explica
Agustin Otero. Footprints Al ya trabaja con més
de 20 retailers en Europa, activando campafas
para grandes marcas de consumo masivo, bancos,
telcos y automotrices.

Estas compaiiias utilizan la plataforma para ejecu-

FOOTPRINTS Al LATAM

“En Latinoamérica el objeti-
vo es sentar las bases de un
nuevo ecosistema regional de
Retail Media”: Agustin Otero.

tar estrategias personalizadas basadas en datos,
optimizar inversiones con métricas como iROAS,
venta incremental y personalizacion de forma
omnicanal en serio.

Con la llegada a Latinoamérica, el objetivo es
sentar las bases de un nuevo ecosistema regional
de Retail Media, con estédndares de operacion,
medicién y resultados comparables a los merca-
dos méas avanzados. “Estamos muy entusiasma-
dos, es un desafio espectacular, combinamos el
mundo del retail, el Shopper Marketing junto con
el mundo de Media y la Al en una misma agenda
basada en Data full funnel, el nuevo petréleo”
agrega Otero.

Conoce mas sobre este tema en: https://www.
footprints-ai.com/es-mx.
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EuroShop edicion 2026,

se augura alta participacion

La respuesta de los expositores es muy positiva para la exposicién que
celebrara su 60° aniversario con un "Global Retail Festival".

nacional se reunird por 222 vez en Dusseldorf

y celebrard un aniversario especial: jEuroShop
cumplird 60 afos!
Numerosas empresas aprovecharan la oportunidad
para presentarse en la feria de tecnologia minorista
més importante del mundo, del 22 al 26 de febrero, en
Dusseldorf, Alemania.
Desde su estreno en 1966, la feria se ha convertido
en la plataforma lider mundial para el mundo minoris-
ta, atrayendo visitantes comerciales de todo el mundo
cada tres afios. El interés es particularmente fuerte en
las areas de equipos de servicio de alimentos, tecno-
logia minorista, gestién de refrigeracién y energia, y
exposiciones/eventos.

ﬂ CAS & FASA

EI afio que viene, el mundo del comercio inter-

Para los tomadores de decisiones del sector minoris-
ta, firmas de arquitectura y disefio, equipamiento y pla-
nificacion de tiendas es un evento al que deben asistir
y que ofrece una vision del futuro de las compras.

Mas de 100.000 m? en 14 salas

Alrededor de 1.900 expositores de méas de 60 paises
presentaran sus soluciones y productos en una super-
ficie de mas de 100.000 metros cuadrados netos, en
un total de 14 salas de exposiciones.

En dimensiones de experiencia, EuroShop mostrara la
amplia gama de innovaciones que estan dando forma
a la industria minorista del mafana. Las dimensiones
reflejan las diversas disciplinas que hacen que el co-
mercio minorista sea emocionante y atractivo.

Creamos el unico sistema de limpieza,
para diluir, reutilizar envases y Ahorrar.

Encontralos en las principales
cadenas y supermercados
de tu barric.

rovultimiax.of icial
(L) +54 9T 38253662

) infoi@rmultimaxcom.ar

WL MU Eimas. comar

Por uin 2052

creando valor y nuevas formas de conectar
con mdesirns clientes,
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Equipamiento y disefio de tiendas: Alrededor de 450
expositores —entre los que se incluyen importantes
empresas y fabricantes, de arquitectura y disefio de
tiendas— mostraréan sus Ultimos desarrollos en mas de
27.000 metros cuadrados de espacio registrado.

Dimension de iluminacion: Muestra como una ilumina-
cién bien disefnada transforma las tiendas en mundos de
experiencia, crea atmdsferas y prepara el escenario en
el punto de venta.

Marketing para exposiciones y eventos: El espacio ya
no es suficiente, por lo que se amplia por primera vez a
dos salas, completando mas de 25.000 metros cuadra-
dos de espacio.

Gestion de refrigeracion y energia: El area seré par-
ticularmente grande. Esto no sélo demuestra la nece-
sidad de tecnologias energéticamente eficientes y de
refrigeracion sostenible, sino también el fuerte auge de
la gastronomia minorista.

EuroCIS (Tecnologia minorista) Mas de 550 exposi-
tores mostraran cémo la |A, la atencién al cliente, las
tiendas inteligentes y muchas otras tecnologias estéan
dando forma al futuro del comercio minorista.

Marketing minorista: Una dimensién que ilustrard de
manera impresionante lo importante que es ofrecer a
los clientes una experiencia de compra que involucre
todos los sentidos.

Areas especiales

Numerosas areas creadas especialmente invitaran a los
visitantes a profundizar en diversos temas.

En Designers’ Village, firmas de arquitectura y estudios
de disefio internacionales presentarédn sus conceptos
visionarios.

El 4rea especial VM Experience serd nueva en esta
oportunidad y daré vida al visual merchandising de for-
ma interactiva, dialdgica y creativa.

El Food Service Innovation Hub destacaré la transforma-
cion digital y la automatizacion en la gastronomia mino-
rista, mientras que el ltalian Lighting Lounge demuestra
de manera impresionante el papel que desempefia la luz
en el disefio de tiendas modernas.

El visual merchandising y el marketing POS ocuparan un
lugar central en la tienda. IFES Global Village, div Village
y Start-up Hub estaran de regreso nuevamente.

Minoristas y expositores presentaran tendencias, estu-
dios de casos y presentaciones especializadas en siete
etapas. Los paneles de discusion fomentaran el inter-
cambio de conocimientos sobre temas con visién de
futuro en el mundo minorista internacional.

CAS & FASA

Alrededor de 1.900 expositores
de mas de 60 paises presentaran
sus soluciones y productos en
una superficie expositiva de mas
de 100.000 metros cuadrados
netos en un total de 14 salas de
exposiciones.
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RONDA DE NEGOCIOS

Una de las iniciativas méas celebradas fue la ron-
da de negocios, en la que los productores con-
tactaron directamente a los retailers.

El futuro de las marcas propias

Mas de 500 empresarios, productores y desarrolladores de marcas propias, blancas
y privadas, junto a supermercadistas de todo el pais, asistieron al primer encuentro
internacional especializado en esa actividad, evidenciando el futuro promisorio de una

propuesta comercial que en la Argentina esta en pleno desarrollo.

a historia de las marcas pro-
Lpias en la Argentina no es

nueva, pero con la realizacion
del Marcas Propias Latam Forum
Argentina se dio un paso funda-
mental en el camino esperado por
la comunidad de empresas y entida-
des que integran el sector: el trabajo
colaborativo y la confianza a largo
plazo entre los retailers y los pro-
veedores. Esa piedra fundamental
para el desarrollo de las marcas pro-
pias en el pais, expresada durante
la jornada en varias oportunidades
por distintos disertantes, fue la clave
del mensaje de inicio de Alejandro
Rodriguez, CEO y gerente general
de GS1 Argentina, en uno de los
auditorios del Goldencenter, en
Ciudad de Buenos Aires, el 16 de
septiembre de 2025.
La apertura del encuentro estuvo a
cargo de Mayra Boglich, presidenta
y CEO de Inalpa.

CAS & FASA

La compaiiia fabrica y distribuye
mas de 60 marcas propias nacio-
nales e internacionales desde hace
mas de 20 afios de forma ininte-
rrumpida.

“Las marcas propias son, sin duda,
un desafio formidable por la rele-
vancia que han tomado y porque su
participacion en las ultimas décadas
en la Argentina ha alcanzado valo-
res que oscilan entre el 12% vy el
14% del mercado”, dijo y agrego:
“Esto, obviamente, se sustenta en
la confianza y en la innovacion en
el servicio”.

Negocios y mas negocios

En el area de networking, los asis-
tentes se vincularon directamente
con las empresas proveedoras de
productos a fasén que participaron
del encuentro. Se trato de una gran
oportunidad para ampliar redes y

explorar nuevos proyectos.

Una de las iniciativas més cele-
bradas fue la ronda de negocios,
en la que empresas productoras
contactaron directamente a los res-
ponsables de los departamentos
de compras y desarrollo de marcas
propias de las principales cadenas,
grandes supermercados y retailers
de la Argentina.

Las opiniones del publico resca-
taron la estructura dindmica de la
organizacion de ese espacio y la
rapida resolucion a las solicitudes
realizadas, ademéas de la buena
experiencia para todos los intere-
sados.

El encuentro fue organizado por
Expotrade, una empresa espe-
cialista en exposiciones, ferias y
congresos de negocios de distintas
industrias, con mas de 30 afios en
la Argentina.

Il\%‘{f)l RED DONDE LA INDUSTRIA

SE CONECTA CON
LA INNOVACIONE
INSPIRACION
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FRENTE A LA NUEVA EPOCA - SER EFICIENTE O DESAPARECER

ESCUELA PRIMARIA

Lo transaccional dominado

ESCUELA SECUNDARIA Optimizacion del abastecimiento

LA UNIVERSIDAD

Nuevos desafios a contemplar

Stock y abastecimiento equalizado

Por Carlos Maiztegui, Director Comercial de Kikker LATAM

La gestion es un factor clave para el éxito de un supermercado o retail moderno, por ello,
debe evolucionar permanentemente en busca de eficiencia.

unque los aspectos comer-
ciales y fisicos son decisi-
vos, sostener la RENTABI-

LIDAD en el tiempo requiere una
GESTION clara, consistente y ba-
sada en procesos y tecnologia.
En la base de la gestiéon esta lo
“transaccional”: cuentas a pagar,
conciliaciones bancarias, recep-
ciéon de mercaderias, control de
stocks y ventas, entre otros.
Cuando estos procesos funcio-
nan, garantizamos el control de lo
esencial y podemos avanzar hacia
la OPTIMIZACION del negocio.
Aqui aparece un tema critico: el ABASTECIMIENTO.
Los quiebres de stock generan pérdidas de venta,
mientras que el sobrestock provoca mermas, robos y
capital inmovilizado. Optimizar este flujo puede mejo-
rar los resultados econémicos hasta un 25%.

Por eso, el abastecimiento es fundamental y hoy con-
tamos con herramientas tecnoldgicas que permiten
una gestiébn més precisa y eficaz. Las variaciones
constantes en la demanda —provocadas por nuevos
competidores, lanzamientos, cambios econdmicos
y otros factores—, hacen casi imposible prever con
métodos tradicionales el comportamiento de cada
producto en cada sucursal. Por eso es necesario
adoptar las nuevas tecnologias disponibles.

La capacidad computacional actual y las soluciones

CAS & FASA

LA CLAVE ES LA GESTION

Nuevos desafios se acercan
al mercado, nuestros clientes
son mas exigentes, mas infor-
mados, buscan mejores ser-
vicios, por eso es basico dar
los pasos adecuados sin per-
der la firmeza de la gestion.

basadas en Inteligencia Artificial permiten optimizar el
abastecimiento considerando el disefio de cada sucur-
sal, la capacidad de las gondolas, acuerdos comercia-
les, prevision de ventas con PROMOCIONES y com-
portamiento climatico, entre muchos otros factores.
Hoy, los supermercados y el retail moderno disponen
de herramientas que permiten mejorar ventas, redu-
cir capital inmovilizado, evitar quiebres y aumentar la
satisfaccion del cliente. Nuevos desafios se acercan
al mercado, nuestros clientes son cada vez mas exi-
gentes, estdn mas informados, buscan mejores ser-
vicios, por lo que es bésico dar los pasos adecuados
sin perder la firmeza de la GESTION.

En el cuadro que acompana la nota se puede ver una
analogia simple y bien gréfica.

DISRUPTIVO | INTUITIVO | AGIL | ROBUSTO

Reposician
PB:;HEI de Cormando de Productos
Hmod = gacho
de Despacho

d& COs a Tiendas

2QUE ES KIKKER y COMO FUNCIONA?

KIKKER es una plataforma de software de prendstico con Inteligencia Artificial gue s
centra en la automatizacion del calculo de las necesidades de abastecimiente y
nivelacion de stoack, lo que lleva a una disminucién significativa de gquiebres y exceso de
stock can una mejora sustancial en [a rentabilidad.

Recopilamas diariaments |03 dates de movimienta de todos los productas en cads
punto de vents, procesamos los d_ams 2 nuestra plataforma v entregamos |as
necesidades de compra v abaslecimiento para cada produclo en cada suciirsal ya sea
directaments del provesdor a la tienda, desds Centros de Distribucion, por produccion
imterna o Cross Docking. '
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(L) +54 911 3309 6502
www.kikkersoftware.com

SOLICITE UNA DEMOSTRACION



"Descubri las novedades que
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